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DISCURSO

DISCURSO DEL PADRE GENERAL A LOS
PARTICIPANTES EN EL ENCUENTRO JESCOM 1991
CAVALLETTI 11-18 DE SEPTIEMBRE DE 1991.

I.- Ignacio en la encrucijada de dos edades.

En el pasado mes de septiembre (1990), con ocasién
del Afio Ignaciano, tuvimos la Congregacién de Provinciales en
Loyola, Espafia. Muchos Provinciales aterrizaron en Bilbao y,
desde alli, fueron llevados en coche «en grupos de cuatro o cinco»
' aLoyola. Unode estos grupos llegé a Bilbao al caer de la tarde. Tras
un répido recorrido por la autopista que conduce a San Sebastian,
el coche torcid aladerecha, entrando en una carretera m4s estrecha,
cuando €l sol estaba por ponerse. En la semioscuridad, los caminos
parecian estrecharse a medida que el coche iba entrando en el pafs.
Tras algiin tiempo, uno de los Provinciales provenientes de otro
continente y por primera vez en la region, hizo esta observacion :
«¢No es extraiio que un hombre de perspectivas mundiales tan
enormes como Ignacio proviniera de un lugar tanremoto?». Cuando
el coche atravesd Azpeitia para llegar al enclave del castillo de
Loyola, habia oscurecido ya. Al alba del dia siguiente, cuandoel sol
reveld el maravilloso y tranquilo valle donde habia nacido Ignacio,
nuestro Provincial se sintié confirmado en su primera impresion.
Ignacio provenia de un mundo cerrado, aislado, completamente
arropado por los valores de la Edad Media.

Hubo ciertamente ecos de la nueva €poca de
descubrimientos que llegaron al valle y resonaron en los oidos de
Ignacio. También llegaron al castilo de Loyola libros impresos, ese
nuevo invento que tanto contribuyd al lanzamiénto del hombre en
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nuevas aventuras en las artes y ciencias, nuevos modos de pensar,
nuevos modos de ser. El individualismo de la época debe mucho a
laimprenta: el conocimiento era unicamente accesible a unas pocas
personas privilegiadas que tenfan acceso a raros manuscritos y al
poder que conferian. Todavia joven, Ignacio dejé el valle y , poco
a poco, comenz6 a descubrir el nacimiento de un mundo nuevo.
Realmente Ignacio vivié al borde de dos €épocas.

Fue una bala de cafién la que agité hasta las raices todo
su mundo personal. Tratando de reconstruir, de remodelar su
mundo hecho trozos, Ignacio buscaba un centro, un cimiento en el
que todo pudiera basarse y arraigarse slidamente, un nicleo en
torno al cual pudiera ordenarse todo y encontrara su justificacién.
Buscando un centro, Ignacio penetré profundamente en si mismo,
interrogando, buscando. Hombre de interioridad, encontré en sus
rafces al Dios de la Edad Media, un Dios de majestad, regidor del
universo y, al mismo tiempo, gracias a Jesucristo, un Dios
infinitamente cercano a nosotros mismos, intimamente integrado
en nuestra vida diaria.

Por otra parte, al igual que muchas de las personas del
Evangelio curadas por Jesiis, cuyo deseo inmediato era comunicar
su alegria, su descubrimiento de un Redentor, Ignacio «curado y
convertido» deseaba proclamar y servir al sefior. Preo ;cémo
hacerlo?. Ignacio no es una persona especulativa. Busca con todo
su ser, con todo su cuerpo, con sus pies. Mds tarde se describiria
como un «peregrino», como un hombre cuya bisqueda de Dios se
lleva a cabo por el camino, en una persecucion concreta cotidiana.

Esta biisqueda de un centro unificador de su accion, de
un modo que le satisfaga de servir a Dios, le llevard a los caminos
de Europa y Tierra Santa y le tendré en tensi6n toda la vida. En el
mismisimo momento de su conversién descubrié su método. Enlo
profundo del corazén, en el mismisimo centro de su ser y en intimo
contacto con Dios, buscaria una primera idea, un primer proyecto,
una primera direccién. Y de este modo dej6 Loyola y se puso en
camino. Caminaba sin un mapa, sin un plan preconcebido. Su tinica
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«brtjula» eraelmétodo que acababa de descubrir: el discernimiento
ignaciano. Durante el camino, aprendia a su modo su camino de
Dios, del movimiento de los espiritus, malos y buenos, de la
iluminacién del espiritu. De discernimiento en discernimiento,
llevaria a cabo su peregrinacién, su bisqueda de Dios y del modo
concreto de servirle.

Y asi, mds tarde, mirando atrds con los ojos de la
eficiencia, su vida apareceria comoun viaje al azar sin una finalidad
concreta, con varios cambios de su mente y de direccién. Sin
embargo, si contemplamos la peregrinaci6n de vida de Ignacio con
los ojos de la fe, descubrimos una «historia sagrada», 1a historia de
un hombre, de un apéstol, que acepta ser conducido por Dios
durante un viaje admirable.

En Espafia- Barcelona, Alcald, Salamanca-, Ignacio
quizd no aprendié mucha filosoffa y teologfa, pero, a través de la
experiencia, adquiri6 un profundo conocimiento del hombre, de la
sociedad, del rostro concreto de la Iglesia de su época, adquiriendo
especialmente las habilidades basicas de la comunicacién que le
servirian durante toda su vida restante.

Ignacio descubrié en Paris el Renacimiento, un nuevo
modo de mirar al hombre y a su mundo, al hombre en su propia
individualidad, en su propio destino, al mundo como objeto de
descubrimiento, de conquista. Fue también en Paris donde descubrié
el grupo, hombres que no eran méds solamente almas que convertir,
sino compafieros con los que trabajar por la misma causa. Cuando
dejaron Parfs, Dios conducfa de nuevoaIgnacio y a sus compafieros.
No pudieron ir a Jerusalén. Su Jerusalén serfa Roma.

Ignacio habfa encontrado finalmente el centro en
torno al cual organizaria su vida, una nueva p4gina en su bisqueda
del mejor servicio a Dios. Es interesante hacer notar que los viejos
mapas medievales se esforzaban por colocar a Jerusalén en el
centro del mundo, con Europa a un lado, un Asia atrofiado al otro
Yy, abajo, Africa, reducida tambien en sus proporciones. Con la
conclusién « no iremos a Jerusalén», Ignacio sustitufa la visidén
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medieval del mundo por otra: Roma como centro de la cristiandad,
como el punto de partida de la Contra-Reforma.

Ahora en Roma, Ignacio no habfa llegado a la meta de
su peregrinacién. Le quedaba todavia mucho camino. Descubri6
que, en el centro del cristianismo y con un creciente grupo de
apostoles, podia servir al Reino envidndolos, como sus contrapartes,
a todos los rincones del mundo. Desde su oficina romana, podria
poner en marcha centenares y millares de peregrinaciones como la
suya. Pronto pudo disponer de un millar de hombres listos para
afrontar los retos del tiempo, de aprovecharse de las ocasiones a
medida que éstas se presentaran. Ignacio sentado en su despacho
romano y escribiendo millares de cartas. No se trata de un anti-
clfmax de su larga peregrinacién, No. Ignacio, en cierto modo,
estaba creando algo nuevo, algo modernisimo: una «empresa», con
su centro en Roma, ésta al centro de la cristiandad, para afrontar las
oportunidades por el Reino de Dios.

Quisiera terminar este resumido sketch de lablisqueda
de Dios de Ignacio y de su servicio mencionando la «tesis» del P.
Tom Lucas, quien supervisé el trabajo de devolver las habitaciones
de Ignacio a su estado primitivo. La tesis doctoral de P. Lucas
demuestra que Ignacio estaba muy interesado en poner iglesias
jesuitasy otros centros de actividad apostélicaenel centro geogréfico
de la ciudad. Un antiguo dibujo, una gran reproduccién la cual estd
colgada ahora en la entrada de nuestra Curia Romana, ilustra este
punto. Ellugar que ocupa el edificiodel «Gesti» con sus dependencias
se encuentra en el centro geografico de la Roma del siglo XVI.

I1.- Y si Ignacio volviera...
M4s, ; por qué recordar, aunque sea tan brevemente, la
peregrinacién de vida de Ignacio, una historia que hemos oido

tantas veces? Porque pienso que nos encontramos al borde, en la
encrucijadade doseras, aligual que Ignacio. Poreso, con frecuencia
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me pregunto: ;Qué harfa Ignacio si volviera y afrontara nuestro
mundo, nuestros tiempos?.

Una cosa resulta evidente del bosquejo de la vida de
Ignacio. Si Ignacio volviera, no repetirfa ahora lo que hizo en su
€poca. Ignacionoesel hombre que aplica viejas soluciones a nuevos
problemas. Una nueva era, una nueva cultura, un nuevo hombre
reclama nuevas ‘policies’, nuevos enfoques, nuevos avances enun
territorio desconocido.

Por otra parte, fiel a sf mismo, a su visién bdsica
recibida como un don de Dios, Ignacio habria recurrido a su viejo
método de afrontar las situaciones nuevas: al discernimiento.
Usarfa su enfoque de peregrino: tras mucho discernimiento se
insertarfa en un tiempo, en un lugar, en una compleja red de
relaciones, en cierto modo en el centro de su campo de accién. Y
luego, durante la accién buscarfa continuamente la guia de su
Maestro. Es este enfoque dialégico, este marchar adelante con
repetidas interrogaciones a Dios lo que permitirfa a Ignacio
afrontar una nueva época, frontar la historia en su devenir,
aventurarse en nuevos territorios, incluso sin contar con ur mapa.
La brdjula del discernimiento le permitirfa ajustar y rectificar
continuamente su curso.

Si volviera, Ignacio buscaria probablemente e
instintivamente el centro de la ciudad. Intentarfa encontrar nuestras
Iglesias, nuestros centros de actividades apostélicas. Peroencontraria
dificultades en encontrar el centro de la ciudad. Finalmente,
encontrdndose con una iglesia, podria tener la impresién que yo
tuve recientemente viendo un programareligiosode TV. En primer
lugar una Iglesia bien encuadrada que llena toda la pantalla. La
cdmara, moviéndose lentamente, muestra los alrededores. Y
moviéndose ulteriomente, la iglesia se pierde en una selva de
rascacielos.
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IIL.- ;La Comunicacién Social tomando el puesto
de la Iglesia?

Durante la Edad Media y en cierta medida en los
tiempos que la siguieron, la Iglesia parroquial o la catedral se
encontraban en el centro de los pueblos o ciudades. Desde lejos se
podia divisar la iglesia y campanario con todas las casas a su
alrededor. Actualmente domina un nuevo tipo de estructura: la
torre de las comunicaciones. La Torre CN, la Torre Eiffel, la Torre
Tokyo, el Empire State, con su cima coronada por un equipo de
telecomunicacién. Estas torres y otras semejantes dominan el
firmamento de nuestras ciudades. Enlamentalidad de la metrépolis
moderna, la torre de comunicaciones ha substituido a la catedral.

Pero estas estructuras fisicas son prdcticamente sélo
simbolos de lo que realmente estd sucediendo. La mayoria de las
cosas defendidas por la Iglesia en la cristiandad de antafo, se las
han apropiado los medios de comunicacién social. La
monopolizacién de la atencién de la gente es ciertamente un
sintoma de este fendmeno. Es ya un tépicodecir que, enlamayoria
de los paises industrializados, la actividad que consume la mayor
parte del tiempo de la gente -después del dormir y trabajar- es el
goce de los medios de comunicacién.

En el pasado, la persona a la que todos hubieran
recurrido en momentos de dificultad, inseguridad y ansiedad habria
sido el sacerdote, el monje, el religioso, el obispo. Ahora, la
mayoria de las personas recurririan a los personajes de los media.
«Recurrir», no fsicamente, no én un verdadero encuentro cara a
cara, sino vicariamente, a través de los media mismos. Se quisiera
recurrir a una editorialista, si no a un reportero de la radio o a un
personaje de la TV para exponerle sus pensamientos acerca de
cuestiones importantes. Otra persona, ahogada en dificultades
personales, frustradas, quisiera encontrar consejo y la paz de su
mente en su periodista preferido o en el animador del programa
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«Talk Show» preferido. Por otro lado, personas con problemas
matrimoniales o interpersonales pueden encontrar soluciones e
inspiracion en los «Morality Plays», en las numerosas producciones
dramdticas de la radio y TV, especialmente en las «tele-novelas»,
también llamadas «series del corazén» (Soap Operas).

A muchos, especialmente ala juventud en bisqueda de
héroes y modelos que admirar, seguir e imitar, ya no les interesan
los santos, sino los héroes modernos, los actores de cine y TV, los
cantantes populares, los animadores de los diversos programas de
variedades, locutores, € incluso ciertas personalidades politicas
que saben como jugar su papel en el escenario de la realidad
politica, asi como en el de los media.

Y quizds mds importante todavia: los medios de
comunicacién social se han convertido en los rituales de la vida
moderna. La gente tiene que leer la prensa cotidiana a horas
determinadas, tan religiosamente como los monjes recitardn sus
breviarios; otros, con el mismo empefio ritualistico se hacen su
visién del mundo a través de laradioy TV. A un nivel todavia mds
efectivo, las revistas o tebeos para nifios, programas de
entretenimiento en la Radio y TV, marcan momentos especiales
del dia, celebran ciertos dias de la semana. Algunos eventos
deportivos en los media se presentan regularmente; otros, como
una fiesta de primer rango de la liturgia, solemnizan y marcan el
paso de las estaciones. Los media locales retinen también a su
publico para celebrar el aniversario de una ciudad o de un héroe de
la region del pasado. Hay una participacién planetaria en eventos
solitarios, tales como los viajes en el espacio, la muerte de un
personaje contemporaneo, 1os viajes de jefes de Estado o del Papa,
interés medidtico por una causa mundial, como el interés de todo el
mundo por asistir a ciertos eventos como campeonatos del mundo
de fitbol o las olimpiadas.

Algunos observadores y analizadores de los media
irfaninclusomdslejosy considerarian que, aun nivel méds profundo,
quizds inconsciente, los media de nuestro tiempo juegan el papel
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asumidoen las sociedades tradicionales por los mitos: esas historias
maravillosas y fantdsticas que explican el mundo y el destino del
hombre de manera tal que no sélo satisfacen la mente, sino que
responden a las incansables aspiraciones arquetipicas del hombre.
Esta funcidn se consigue mediante una aparente ininterrumpida
repeticion de historias ficticias, de narraciones de eventos reales y
la reinterpretacién en canciones y danzas. Esta produccién general
de mediareinterpretade heho dia tras dia los mismos temas basicos:
amor, odio, trabajo, competicidn, violencia, relaciones y conflictos
étnicos, etc. La sociedad como tal proyecta unaimagen de s misma
que, a veces, aparece grotescamente distorsionada, pero que sin
embargo corresponde suficientemente a profundas aspiraciones
humanas.

IV.- La Comunicacion Social en el centro de la
sociedad.

El hecho que los media ofrecen al hombre moderno
maestros de vida, exposiciones de héroes, cientos de pontifices
para los rituales diarios y de cada estacidn, incluso propagandistas
de los mitos modernos, podria ser unade lascausas del resentimiento
de algunas personalidades eclesidsticas hacia los medios de
comunicacién social. Esta actitud negativa impide con frecuencia
apreciar la plenitud del papel jugado por la comunicacién social en
la sociedad moderna. Lo que acabamos de mencionar es el drea en
la que la comunicacién social estd sobre todo en competicion con
la Iglesia. Constituiria una grave falta de perspectiva, sin embargo,
no darse cuenta de que los media son mucho méds que un «mensaje»
y un «contenido».

Por una parte, los media de comunicacién social, en la
mayoria de los paises y en muchas de sus manifestaciones, son una
industria, una de las industrias lideres de nuestra €poca. Y, con
frecuencia, es precisamente este aspecto el que rechaza la gente en
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la Iglesia. La industria de los media tiene sus ramificaciones en
muchosaspectosdela vidaeconémica, como naturalmente cualquier
industria, pero en este caso tiene mucha més influencia a causa de
la publicidad que presenta.

La publicidad es uno de los principales poderes de una
economia de mercado. Las técnicas de la persuasién ejercen
impacto a otros niveles -a nivel politico, por ejemplo-, a través de
enfoques tales como el «social marketing», la venta de ideas. Pero
las implicaciones politicas de los media van mucho mds lejos. En
los pafses en vias de desarrollo, la comunicacién social es un
elementoimportantisimo en el procesode crearla identidad nacional.
En cualquier sociedad, los media pueden incitar a revoluciones y
contribuyen activamente a realizar cambios drésticos, asi como
pueden ayudar, a través de un proceso mucho m4s largo y dificil,
a afrontar los dfas subsiguientes a la revolucién con la reestruc-
turacion de la justicia social, de la politica, de la economia, de la
educacidn, etc. Al nivel del desarrollo social, los media pueden
jugar un papel comparable al de 1aeducacién formal, especialmente
cuandoesta tiltima noest4 todav{a suficientemente institucionalizada
y desarrollada. Inclusocuando la educacién formal est4 establecida
fuertemente, lacomunicacién social es un fuerte factor parareforzar
ciertos valores sociales. Es iniitil detenernos aqui ulteriormente
sobre estos factores fuertemente entrelazados, pues forman parte
del campo de la inmediata experiencia cotidiana. Los media no
solamente se encuentran por doquier, sino que llegan a todos los
niveles de la sociedad.

Para expresar su papel en la sociedad moderna, el
denominado «profeta de la comunicacién social», Marshall
McLuhan, los compararia con el sistema nervioso del hombre. La
sociedad, gracias a los media de la comunicacién social, puede ver,
oir, percibir, sentir, asumir el mundo que le rodea. Y son estas
capacidades la que permiten a los media construir su propia auto-
identidad como una sociedad y, quiz4s, también como nacién. Del
mismo modo que un adolescente que asimila el mundo que lerodea
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toma conciencia del «Ego» de su propia personalidad, y crece a
través de la auto-identidad y la consiguiente interaccién positiva
con el mundo y con los otros, del mismo modo la sociedad, a través
de la comunicacién social, adquiere una cierta medida de auto-
identidad y a través de concomitantes contactos con el mundo y
otras sociedades, llega al crecimiento.

Lacomunicacién social es realmente unade las grandes
estructuras de la sociedad moderna, asi como lo son las estructuras
sociales, econdmicas y politicas. As{ como San Pablo, en otro
contexto, nos recuerda que todos los miembros del cuerpo tienen la
misma importancia, debido a su contribucién vital al todo, de la
misma manera todas las grandes estructuras de la sociedad son de
granimportancia. Empero, desde nuestro punto de vista de jesuitas,
sibuscamos unacierta prioridad, podriamos subrayarlas afinidades
entre Iglesia y comunicacién. Hace afios, Avery Dulles nos recordé
que «la comunicacién representa el nicleo mismo de la existencia
de la Iglesia».

Para que me comprendan mejor, quisiera desarrollar
un poco mds la comparacién de McLuhan. Los media de la
comunicacién social son para la sociedad moderna lo que es el
corazén para el cuerpo. No el corazén fisico, aunque bombee una
enorme cantidad de energfa fisica a toda la sociedad,sino m4s bien
el corazén en sentido biblico.Los media en su globalidad,como
estructura,llevanalasociedad comotal acomprender, experimentar,
identificarse con la naturaleza, con otras sociedades, consigo
misma. Ofrece un centro en el que todo puede encontrar cierta
unidad, donde los valores «incluidos los espirituales, e incluso el
sentido de Dios» pueden ser expresados y sentidos por la sociedad
como tal . Los media de la comunicacién social constituyen el
corazoén de la sociedad.

V.- Respuesta de la Compaiiia de Jesiis.

Acabamos de ver la mente de Ignacio frente a nuevas
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realidades, frente a una nueva época. Por otra parte, acabamos de
sugerir que, en nuestro mundo, los media de comunicacién social
han asumido tal importanciaque podriamos calificarlos de «corazén»
delasociedad moderna. ; Cémo saber, pues, loque Ignacio esperaria
de toda la Compafiia acerca de esta cuestion si viviera en nuestros
dias?

Ignacionos hadejadouna consigna para conseguireste
objetivo. La Congregacién General es un modo de conocer el
«sensus fidelium» de nuestra Compaiifa. Los representantes de las
Provincias pasan por el proceso de discernimiento, que era el
método acostumbradode Ignacio. La XXXII Congregacién General,
bajo la aspiracién del P. Arrupe y afrontando el mundo moderno,
se interrogo e hizo el discernimiento sobre lo que llegd a llamarse
las «cuatro prioridades».

La Congregacién General desea seguir las lineas
indicadas por el Padre General (Arrupe) a la Congregacién de
Procuradores de 1970 y subrayar una vez mds la importancia de la
reflexion teolégica, de la accién social, de la educacién y de los
mass media como instrumentos para que nuestra predicacién del
Evangelio sea mds efectiva. Laimportacia de estos media descansa
en el hecho de que, tocando sus necesidades mds profundas,
permiten prestar un servicio mds universal a la humanidad.

Esto se dijo hace 20 afios. Debido a largas y arraigadas
tradiciones, la reflexion teoldgica y el apostolado de la educacién
fueron aceptados inmediatamente por toda la Compafifa como
prioridades, y no solamente sobre el papel sino también en la vida
real. En el curso de los afios, tras muchos intercambios de ideas,
debates y discernimientos, el apostolado social -especialmente en
los enfoques de «Fe y Justicia» y de «opcién preferencial por los
pobres»- ha ido aceptdndose cada vez mds como una dimensién del
apostolado global de nuestra Compaiiia.

El apostolado de la comunicacién social, sin embargo,
se acepta con mayores reservas. Tras nuestra reflexién sobre lo que
representan los media de comunicacién parala sociedad secular, no
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sorprende esta actitud de muchos jesuitas. Se trata de una realidad
complejaque provoca gran variedad de respuestas, desde la alabanza
extremada hasta el odio profundo. Pero lo que no es tan natural es
que no encontremos una reaccién concreta de aceptacién por parte
de los Provinciales y compaiieros jesuitas. Aparentemente, esto
derivadel hecho de estar llamados a un compromiso que abarca una
realidad muy fluida, algo que puede ser considerado desde
muchisimos puntos de vista. Los comunicadores jesuitas -y sus
Provinciales- estdn llamados a un empefio general en esta realidad
centralisima para la sociedad, con el sobrentendido de que tendrian
querevisar continuamente su enfoque, sus estrategias concretas, de
acuerdo con las exigencias del piblico, de la evolucién de la
sociedad y su media.
Y sinembargo, como subrayé enla De Statu Societatis
Jesu en la Congregacién de Provinciales al comienzo del Afio
Ignaciano, ha habido un notable aumento de interés y preocupacién
por este apostolado en afios recientes por parte de los Provinciales.
Estose manifiestade diversas maneras. La «Comunicacién» aparece
con mds frecuencia en la planificacién provincial. Jévenes jesuitas
en diversas provincias han sido destinados a especializarse, por lo
menos a nivel de ‘Master’. La formacién en comunicacién para
todos los escoldsticos es ahora algo bastante regular, con frecuencia
a nivel interprovincial. Numerosos noviciados estdn comenzando
a preparar programas sobre «espiritualidad y comunicacién».
Reconociendo que mucho se ha hecho, pero que
todavia queda mucho que conseguir, quisiera renovar aqui el
compromiso de la Compafifa con este apostoladode lacomunicacién
social. En el pasado muchos Provinciales se referfan y trataban este
apostolado como un «sector». Es un modo natural de pensar cuando
se trata de destinar a jesuitas a diversos tipos de apostolado.
Felizmente esta nocién se va sustituyendo progresivamente por la
de «dimensién». Asicomo lareflexién teolégica, laeducaciony los
apostolados sociales son «dimensiones» de todo apostoladojesuita,
del mismo modo lo es la comunicacién. Por una parte deberia
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constituir una preocupacién de todo jesuita; por otra parte, los
destinados mds especificamente a la comunicacién social tendrfan
que cuidar la reflexién teoldgica, la educacién y los compromisos
sociales de la Compafifa. Deberfan procurar que su enfoque de los
media contribuya a los otros apostolados, y que ellos mismos
acepten ser ayudados e influenciados por los compafieros que
trabajan en otros apostolados.

En un mundo con tal marea de informacién, con tal
impacto continuo de medios audio y visuales, con tal competicién
por atraer la atencién de los oyentes y espectadores, es ficil aceptar
que la reflexién teoldgica, la educacién y los apostolados sociales
podrian y deberian ser apoyados por el apostolado de la
comunicacién, de modo que los jesuitas puedan -ad maiorem Dei
gloriam- llegar verdaderamente a los oyentes y espectadores,
mover sus corazones, impulsarlos a la accién. Sin embargo, como
subraydmos mds arriba, los media contempordneos de comunicacién
social son algo mds que meros «instrumentos» de comunicacién.
Son, por decirlo asi, el mism{simo corazén de la sociedad moderna.
Desde este punto de vista, es importante reconocer que la reflexién
teolégica jesuita no puede ignorar tal realidad sin descuidar una
parte esencialisima de hombre moderno y de su mundo. A medida
que progresa la investigacién, por nuestro Centro CSCC y otros,
para aferrar la extremadamente compleja realidad de la
comunicacién social, con tentdculos prdcticamente en todos los
sectores de la actividad humana,el te6logo deberia asimilar esta
investigaciény contribuir conlareflexién sobre larelacién existente
entre los media y la realidad 1ltima para nosotros: Cristo.

Lo que acabamos de decir acerca de larelacién entre la
comunicacién social y la reflexién teolégica puede repetirse
précticamente acerca de los apostolados sociales y educativos. Si
lacomunicacién de los media es una dimensién de todo apostolado,
es facil imaginarse que estos dos apostolados podrian recurrir a la
comunicacién para llegar a un mayor nimero de personas, y a un
nivel mucho mds profundo, allidonde la comunicacién se convierte
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en sentimiento, conviccién, experiencia vital. Por otra parte, el
apostolado de comunicacién social podria integrar la contribucién
de los otros dos apostolados en el propio, poniendo asf 1a comuni-
cacién al servicio de la educacién y de la justicia social y, a veces,
uniendo los tres como comunicacién que tiende a la educacién en
favor de la justicia social.

Sila comunicacién social se dirige en profundidad ala
justicia social, es fdcil imaginarse que los problemas provenientes
generalmente de su conexion con Fe y Justicia, por ejemplo, se
presentardn y aparecerdn mucho mds complejos que cuando se
tratan independientemente. Por eso creo que algunos de vosotros
esperarian soluciones y directivas de mi sobre tales temas. De lo
dicho precedentemente, pueden intuir mi solucidn: discernimiento
ignaciano «in loco». Cada pais, cada entidad social o politica y, en
nuestro mundo en tan rdpida evolucién, cada periodo tiene sus
carcacteristicas y problemas propios. Siendo éstos particulares,
exigen soluciones especiales para su propio discernimiento.

Algunos podrian insistir: diganos al menos si los
media son buenos o malos, si usted estd a favor de los mass media,
o en favor de los media de grupo, alternativos, tradicionales, o
incluso simplemente por las técnicas bdsicas de comunicacién.

Hasta ahora, como habrdn notado, aunque en cierto
modo subrayamos el puesto, y funcién de los media de comunicacién
social en el mundo moderno, no hemos dado ningin juicio de valor
sobre nuestros sistemas de comunicacién social, no hemos
manifestado si, en nuestra opinién, eran buenos o malos.

A causa de la intima conexién de este problema con
nuestro compromiso jesuita bdsico, al menos sobre este punto,
propondré una respuesta. Considerando la complejidad de la
cuestién, sin embargo, recurriré sencillamente a una de las
maravillosas historias de P.Anthony De Mello: Un predicador hizo
una vez esta pregunta a una clase de nifos «Si todos los buenos
fueran blancos y todos los malos negros ;de qué color seriais
vosotros ? « La pequefia Marfa Juanareplicé: « Reverendo, yo seria
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blanca y negra, a rayitas, como las cebras».

Y el Padre De Mello afiade su comentario: «También
lo serfa el Reverendo. También los seria los Mahatma, los Papas y
los santos canonizados» (El Canto del Ave, Anand, India, 1982,
Pag. 165).

Los media, al igual que el hombre, son capaces de
grandes cosas, y con frecuencia las realizan. Al mismo tiempo, son
capaces de hacer el mal, especialmente de injusticias, cuando estdn
bajo la influencia del egoismo o de la presién social, o de ambos.
La sociedad, como el hombre mismo, es un animal ambiguo. Es
capaz del bien y del mal, y frecuentemente hace ambas cosas.

Cuando se trata del discernimiento, el aspecto moral es
ciertamente el factor primario para determinar nuestro enfoque en
nuestra produccién, en juzgar la de otros, en sesiones de
concientizacién sobre media, etc. Porejemplo, cuando intervenimos
como productores (en el amplio sentido de la palabra), nuestro
recurso a este o aquel medio con objeto de conseguir nuestra
finalidad apostdlica es ciertamente objeto de gran interés: ;mass
media? ;medios alternativos? ;grupales? ;tradicionales o cara a
cara? En el pasado ha habido muchas discusiones sobre la clase de
medios que debia adoptar la Iglesia y la Compafifa. Algunos
abogaban por los mass media. Otros se pronunciaban contra ellos
pordiversasrazones, desde su sumisién al «establishment» hasta su
alto costo. Preferfan los medios grupales o alternativos, sobre todo
por su potencial para concientizar. En algunas zonas los jesuitas los
adoptaban sobre todo por su raigambre en la cultura local y su bajo
costo. En la préctica, cada persona y cada grupo tiene que escoger
un enfoque con exclusién de otros, porque es imposible hacerlo
todo y hay que hacer una opcién. Ademds, cada persona tiene su
propia habilidad y sus propias limitaciones. Es bueno que la gente
haga lo que puede hacer bien.

Pero nuestra posicién deberia ser diferente si
consideramos la Iglesia en su conjunto y aiin la misma Compaiifa
de Jests.
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Podemos afirmar que pricticamente todo grupo social,
pequefio o grande, tiene la tendencia de crear sus propios medios.
Es una forma de encontrar su propia identidad, de entenderse a s{
y a otros, de encontrar su puesto en €l mundo, de relacionarse con
los demds, de crecer. Una parroquia querrd tarde o temprano tener
su propio boletin; las Comunidades de Base pensardn obtener
recursos para sus medio grupales, creando sus propios programas
o usando producciones ya hechas.

De forma idéntica, en cuanto se crea una nacion creard
sus propios medios nacionales o adoptard los heredados del
colonialismo. Y no sorprende hoy en dia ver la emergencia de
medios supranacionales, planetarios. El mundo estd buscando sus
propios medios para expresarse, encontrar alguna forma de identidad
mundial, y crecer.

Laiglesiauniversal tiene que buscar su propio enfoque
que le permita en cuanto sea posible alcanzar a todas las personas
y todos lo grupos. En esta perspectiva la iglesia no deberia excluir
de sus intereses los medios que tengan relevancia para un grupo.
Deberia tratar de influir todos los medios y evangelizarlos.

Desde esta perspectiva tenemos que hacer nuestro
discernimiento y ver como inserirnos en este plan universal de la
Iglesia, que deberfa ser también el de la Compaiiid de Jesus.

Considerando las implicaciones morales de cualquier
trabajo de comunicacidn social, pueden imaginarse la complejidad
de la cuestién y darse cuenta de la necesidad de un discernimiento
auténtico y de evitar la prisa o las soluciones prefabricadas. Siel P.
Arrupe podia hablarde un «planeta que curar», nosotros podriamos
hablar, en nuestro contexto, de «un corazén que curar».

VI. Algunas condiciones del apostolado de la
Comunicacién Social

Dado que nos encontramos al comienzo de un encuentro
que reunird a muchisimos comunicadores jesuitas en bisqueda de
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su propia identidad como grupo, he insistido sobre la necesidad de
encontrar una nueva libertad de mente y corazén y de comenzar un
proceso colectivo de discernimiento. Espero que esto nos permita
encontrar para cada 4rea y, quizds en ciertas cuestiones, incluso en
toda la Compaiifa, lo que harfa Ignacio si volviera.

Antes de terminar esta charla, desearfa sugerir no el
camino aemprender, pueseste esel objetode vuestrodiscernimiento,
sinomds bien algunas de las condiciones bajo las cuales deberfamos
emprender nuestro dificil pero gratificante apostolado de la
comuncacién social.

1.- Enfoque corporativo:

Mirando a un futuro m4s inmediato, sugerirfa que una
delas condiciones para mejorar nuestro apostolado de comunicacién
social serfa aspirar a un enfoque de «trabajo en equipo». Sé que ésto
es pedir algo dificil a los jesuitas. Existe toda una herencia cultural
jesuita que hace de nosotros fuertes individualistas. No voy a
intentar encontrar las causas de este rasgo. Reconozcdmoslo como
un hecho, como una fuerte tendencia existente entre nosotros.
Muchos de nuestros trabajos de comunicacién social en el pasado
fueron realizados por jesuitas individuales. A veces trabajaron
independientemente porque se encontraban solos, eran los tinicos
destinados a ese ‘’sector’’. Otros trabajaron solos porque ningtin
otro en dicho campo habria aceptado trabajar estrechamente bajo
otro jesuita. Finalmente, otros no estaban dispuestos a tener a otro
jesuitaa sulado: no habrian sabido qué hacercon él. Decididamente,
el periodo pionero de la comunicacion social jesuita se ha
caracterizado por el individualismo.

Lasituaciénestd cambiandoalgo, peronosindificultad.
Y sin embargo, hay muchos que trabajan solos que, aparentemente
desean permanecer solos, y el superior piensa que es iniitil preparar
un equipo ya que, en todo caso, no podran trabajar juntos.
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Espero a pesar de todo que este periodo de
individualismo esté llegando a su fin. En este mundo de tantisimas
cantidades de informacién y comunicacién, existe una fiera
competicién por acapararse al piiblico, un piblico dispuesto a
prestaros atencién. Si deseamos que se oiga la voz del Evangelio,
tendrd que ser presentada, «mediada», de tal manera que la gente
la reconozca, sea atraida y escuchada por ella. Pricticamente, la
totalidad de lo que el mundo secular de la comunicacién social tiene
que ofrecer es el producto de esfuerzos corporativos. Incluso si
consideramos el apostolado de la comunicacién simplemente una
cuestién de empaquetamiento, tendremos que admitir que la mayor
parte del tiempo, en la mayorfa de las religiones, «ellos», la gente
secular, producen una mejor presentacion, atrayendo laatencionde
su piiblico y del nuestro. Una de las razones es su «trabajo en
equipo», tanto enlaconcepcién del producto comoen su produccion.

Pero los comunicadores sabéis que para comunicar €l
Evangelioy sus valores aun mundoque es tandiferente del antiguo,
no basta poner vino viejo en nuevas y atractivas botellas. Tenemos
que dirigirnos a un nuevo tipo de hombre, a un hombre que, en los
paises industrializados, ha pasado m4s tiempo de su juventud con
los media que con sus maestros. Es de una cultura diferente de
aquélla de hace una generacién. Puede ser que en este contexto la
palabra «inculturacién» tenga mds sentido. ;Como os dirigfs a este
hombre de una nueva cultura? ;de una nueva edad? Los media son
su lenguaje, los media en su totalidad. No solamente palabras, sino
imdgenes y sonidos, todo un sistema de distribucién, un modo de
llegar a vosotros en la habitacién y en € automévil, el sentimiento
de ser un oyente o espectador con la posibilidad de intercambiar en
la escuela o en el trabajo las experiencias comunes de la noche
precedente... Este es el lenguaje en el que hay que expresar nuestro
Evangelio. Este extremadamente complejo lenguaje de arte y
tecnologfa, de administracién y financiacién, de marketing y
promocién que puede crearse tinicamente a través de un esfuerzo
corporativo.
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Hace afios, la expresion «volver a poner a Dios en la
corriente del pensamiento moderno» capturé la imaginacién de
muchos en la Iglesia. Era un gran ideal. Y, sin embargo, es
solamente una parte de lo que se pide a los comunicadores. Nuestra
misién consiste en poner a Dios en las corrientes de comunicacién
de nuesro mundo, no solamente en el pensamiento del hombre, sino
especialmente en la sensibilidad del hombre moderno, en sus
canciones, historias, en las experiencias de media que son tema de
sus conversaciones y de sus suefios. ;Quién puede conseguir esto
sino un equipo?

Vuestra tarea consiste también en poner los valores del
Evangelio en las mismas estructuras de los media, en este corazén
de nuestro mundo: hay una justa tendencia hacia la transmisién de
informacién tendiente a reflejar la realidad de nuestro mundo; hay
un modo honesto de presentar historias que transmitan valores
correspondientes a la dignidad del hombre; hay una opcién por lo
pobres que lucha por conseguir ondas en favor de los marginados;
hay una profunda inculturacién en el recurso al arte popular cuando
se habla de Dios en los media impresos o electrénicos. ; Quién
puede tener verdadero impacto sobre este nivel estructural de la
comunicacién sino un equipo, una organizacién fuerte, bien
establecida? ;Cémo poner a Dios en las corrientes de esas
innumerables cadenas de la cultura moderna, si nosotros mismos
no somos tan cadena en miniatura, si no somos ya la imagen de lo
que tratamos de conseguir?.

2.-Integracién con otros apostolados:

Cuando me imagino los equipos de comunicacién
jesuitas, no veo tUnicamente comunicadores, sino tambien un
tedlogo, un educador, un hombre del apostolado social. Las otras
dimensiones apostélicas estdn representadas de este modo, de
modo que podria verificarse verdaderamente unareal «integracién»
de los diversos apostolados. La integracién saldrfa luego del
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«laboratorio» de la planificacién provincial y podrfa implantarse a
nivel bdsico. Y la comunicacién social podria ser muy bien, y a
pesar de todo, el mejor apostolado que hay que comenzar para
conseguir este proceso de integracién.

3.-Implicacién de los Provinciales Jesuitas:

Puesto que los media de comunicacién exigen trabajo
en equipo y cooperacién con otros apostolados, el discernimiento
comunitario deberia serunaprdcticacomiin. Los jesuitasimplicados
en un trabajo especifico de comunicacién deberian reunirse y, en
una atmésfera de oracién, discernir sobre el desarrollo de su propio
apostolado.

Cuanto méds el trabajo de media jesuita se integra en las
estructuras de los media de la sociedad en general, tanto m4s dificil
serd limitarlo a una planificacién para todos y para siempre. Su
enfoque se asemejard mucho mds al de una corporacién secular que
se propone responder a las oportunidades que se le ofrecen que a
una escuela, por ejemplo, que recibe un determinado nimero de
estudiantes cada afio y modela su organizacién de acuerdo con este
factor estable.

Esta diferencia de estructura y enfoque del trabajo con
losmedia exigird unarelacién especial conlos Superiores Mayores.
Dado que la organizacién revisa continuamente su planificacién de
acuerdo con las oportunidades afrecidas y aceptadas, se espera que
el Provincial serd tenido al tanto del desarrollo de la organizacién,
que sele ofrezca ocasiones de participar, personalmente o mediante
su representante, en el discernimiento comunitario para establecer
orevisarlos planesde organizacién. Esta participacién del Provincial
en el discernimiento comunitario del trabajo con los media deberia
favorecer asimismo una mejor integracién de la dimensién de este
apostolado con la de otros.
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4.-Formacidn de los Nuestros:

Hasta ahora, proponiendo condiciones que favorecer4n
elapostoladode lacomunicacién, hemos tratado temas relacionados
conlaplanificacién abreve plazo. Para cualquierulterior desarrollo
a largo plazo de este apostolado, la formacién de los Nuestros serd
unelementoclave. En vistade este importante apostolado, tendremos
que formar a especialistas y a todos los jesuitas.

Los comunicadores de cada Provincia deberfan ayudar
a convencer a su Provincial a exigir, para todos los escoldsticos,
una formacién introducctoria bien definida en los medios de
comunicacién. Una vez que todo escoldstico haya sido formado
decentemente en este campo, serd facil distinguir quién de estos
deberfa especializarse para un futuro trabajo especifico. El fruto
principal de esta formacién en comunicaciones sociales de todos
los escoldsticos serd sin embargo que todo jesuita estard preparado
para participar en el trabajo de los media. Esta deberfa ser la base
principal para la integracién del trabajo de comunicacién con los
otros apostolados nuestros.

Para aquellas Provincias donde los candidatos a la
Compaiifa no entran sin un suficiente dominio de las habilidades
bésicas de comunicacién, un nuevo juniorado tradicional serfa la
mejor solucién para esta finalidad. Dado un buen cimiento en las
habilidades practicas, la iniciacién progresiva en la comunicacién
social, afio tras afio, hasta el final de nuestra formacién, parece ser
preferible a una larga iniciacién en un presente estadio de la
formacién jesuita. Permite al escoldstico reflexionar sobre el
fenémeno de los media y todas sus implicaciones a medida que va
progresando en sus estudios filoséficos y teoldgicos.

La investigacién de la comunicacién, tal como se
realiza en nuestro Centro de Londres y en otras instituciones
jesuitas, podria compararse con la formacién como un elemento
importante de la preparacién a largo plazo para el apostolado de los
media. Tedricamente, la investigacién no debe ser ciertamente
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decuidada. Sin embargo, hay tantisima investigacion tedrica secular
realizada por otros y poquisimas sobre la aplicacién de tal
investigacién al camporeligioso, que la prioridad paralos préximos
afios parece que tendria que ser una investigacién mds préctica
inmediatamente aplicable a nuestroapostoladojesuitade los medios
de comunicacién y al apostolado de la Iglesia.

VIIL. Conclusion.

Habiendo mencionado algunas condiciones que
pudieran orientar anuestro apostoladodelacomunicacién, quisiera
concluirvolviendo a nuestro tema. El apostoladode lacomunicacion
social es duro y dificil porque se asemeja a una peregrinacién con
una sola brijula. Tenemos que interrogarnos continuamente para
discernir y para volver areemprender el camino... al igual que San
Ignacio.

P. Peter-Hans Kolvenbah s.j.
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