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imagen, porque esa imagen, difundida con recurrencia, podria llegar
a estabilizar su identidad. La televisién nos brinda los signos que nos
permiten trazar las coordenadas del mapa mental con el que nos
explicamos el funcionamiento de la sociedad en su conjunto. La foca-
lizacién de contenidos en la representacion mediatica puede equipa-
rarse al proceso de inteleccion individual pero, a diferencia de éste,
responde a intereses concretos.

La "cognicién polifacetica” tiene que ver con la idea de que los
medios —la television siendo el mejor ejemplo- son una panoplia
inagotable de aspectos de la realidad, que da idea de todo pero que
rebasa la capacidad de la mente mas memoriosa y analitica.

La constitucién del discurso medidtico es fundamentalmente
polifacética [...]. Este cardcter muestra la variabilidad de elementos
cognitivos adoptados por la representacién mediatica, y esto se
observa lanto en el dmbito de |a interpretacién como a nivel de los
métodos y técnicas utilizados como fuentes del discurse™.

Es decir, desde un medio de comunicacién son transmitidos nume-
rosos contenidos. Ademas, esos contenidos pueden transmitirse a
través de géneros variados (dramaticos, informativos, de entrete-
nimiento, etc.) gue determinan las tacticas del receptor para deco-
dificarlos. La variedad de contenidos y de estrategias de transmision
condiciona las tacticas de recepcion del publico®. Como apuntamos
en el capitulo anterior, recurriendo a una idea de Jean Ungaro, la com-
plejidad que reviste el estudio de los contenidos y del efecto de-la
televisién tiene que ver con el hecho de que ella es un flujo interrumpido
de programas que no pueden reducirse a un solo criterio ni a una sola
rejilla de anélisis.

&  SaryCalonge Cole: "La representacién medidtica. Un enfoque tedrico”. En; Sary Calenge
Cole y Efisa Casado, op. cit, p. 37.

#  Michel de Carleau del'lr\e “estrategia” como la oparackin racional y deh‘berada de una

inici ional por y la voluntad
de quienes san deposlla!m de esa iniciativa. La ‘trzcuca es |a misma operacién perg
en sentid io: las tretas de | para burlar las

de quienes quieren dirigir su voluntad. El "estratega” ‘es ¢l fuerte, el "tactico” el débil. Ver
Michel de Gerteau, Linvention du quoticien 1. Arls de faire, p. XLVIL
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Por ditimo, Calonge enumera cuatro formas de conocimiento social
y mediatico, entre las que figuran
a) los valores, las creencias y las ideclogias:

- Valores: Calonge se remite a la teoria de W. Lewin, quien explica

los valores (valencias) como estructuras dobles que disponen
de un polo posilivo y otro negativo. Las inclinaciones positivas
permiten al individuo aceptar o, dado el caso, reaccionar hacia
ese valor mostrado o experimentar placeér frente a él. Los valares
negativos van en sentido contrario. Los valores positivos que
mas se arraigan en el grupo social constituyen las normas so-
ciales, que son un acuerde grupal. Que una representacién me-
ditica sea o no aceptada por el grupo depende de si ella coin-
cide o contradice esas normas sociales o de si sigue su tra-
yectoriabs,

Creencias: son una "forma vaga de conceptos, y sus imagenes
imprecisas son puestas en duda y revisadas a cada instante"6.
Este concepto puede relacionarse con el planteado por Gustave
Le Bon en su libro, mencionado en varias ocasiones, Las opi-
niones y las creencias. Para Le Bon una creencia es “un acto de
fe que nos fuerza a admitir en blogue una idea, una opinién, una
explicacién, una doctrina. La razén es extranjera [..] a su for-
macién. Cuando ella trata de justificar la creencia, es porque la
creencia ya esta formada’87. Son preconcepciones compartidas
socialmente, no sujetas a discusién®, que tienen la caracteristica
de ser flexibles y mutables, a diferencia de las ideologfas, que
son un sistema de creencias que se quiere categérico y per-
manente.

W, Lewin; “Forces Behind Food Habits and Methods of Change”. En: Buliatin of National
FAesearch Council, n. 108, pp. 35-65, citado por Sary Calonge Cale: “La representacion
mediatica. Un enfaque ledrico”, En: Sary Calonge Cole y Elisa Casado, op.cit., pp. 39-
40.

% Serge Moscovici: “La nouvelle pensée magique”. En: Bullelin da psychologie, n. 405,
pp. 301-324, citado por Sary Calange Cole: "La representacion meadiatica. Un enfoque
tedrico”. En: Sary Catonge Cole y Elisa Casado, Idem., p. 40.

#  Gustave Le Bon, Les opimians et les croyances, p. 18,

& Sary Calonge Cole: "Larepresentacion medidlica. Un enfoque tedrica”. En Sary Calonge
Cole y Elisa Casado, gp. cit,, p. 40.
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- ldeologias: ya hemos adelantado que las ideclogias son sistemas

de creencias que se quieren categdricos y permanentes. La
ideologia niega o descalifica las creencias que se le oponen.
Ellas anteceden la representacitn meditica de un objeto social
particular. La ideologia "constituye una condicién, entre otras,
de produccion de representaciones sociales. Y el poder de la
ideologia se explica por el hecha de que ella transmite la creencia
del caracter justoy necesario de la accién instituida“®®, Es decir,
la ideologia dicta la pauta del valor, positivo o negativo, que
adopta una representacién determinada.

b) Los nexos: con el termino “nexus”, Michel Louis Rougquette define

“®
m
™

*una especie de ‘nudos afectivos pre-ldgicos’, comunes a un gran
numero de individuos de una sociedad particular™™. Los nexas
tienen una importante carga afectiva, y aunque esa carga cohesione
al grupo, ésta no es facilmente determinable. Un nexo puede cristali-
zarse, por ejemplo, en la idea de “patria”: cuando la patria se en-
cuentra amenazada por una fuerza exterior, el nexo se activa en un
sentimiento de nacionalismo compartido que opera como meca-
nismo de defensa. A esos nexos afectivos que se hallan antes de

la l6gica se ha eferido Gustave Le Bon en estos términos:

Lamuchedumbre es frecuentemente crimingl, pero también heroica.
Tales son las muchedumbres a quienes se impulsa a dejarse matar
por el triunfo de una creencia o de una idea, las muchedumbres
que se entusiasman por la gloria o por el honor, aquella a quienes
se arrastra casi sin pan y sin armas, como en la Era de las Cruzadas
para librar de infieles la tumba de Cristo, © como en 1793, para
defender el suelo de la patria. Heroismos un poco inconscientes,
sin duda; pero con estos herolsmos se constituye la Historia™.

Se deriva de este planteamiento que el nexo es un vinculo fomen-

tado por contenidos que estimulan los reflejos sociales de los

individuos.

Idem., p. 41.
Idem., p. 43.
Gustave Le Bon, op.cil., La psicologla de las multitudes, p. 40.
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c)

d)

"

La categorizacion social: es un modo de clasificacion de la repre-
sentacion medidtica que se transmite a la representacion social.
Este modo de clasificacién tiende a la comparacion de unos i otros
e, incluso, a la distincidn entre grupos sociales. Los miembros de
un grupo social se reconocen como integrantes de ese grupo y
toman distancia de individuos que consideran como pertenecientes
a otro. Calonge explica la categorizacion social proponiendo la
siguiente situacién hipotética:

[...] cuando alguien va a hablar en publico o sus palabras van a ser
transmitidas, se van a juzgar las pertenencias de dos maneras: de
un lado, el personaje en cuestion va a jugar un rel direclamente
relacionado con una pertenencia social determinada (porque es
percibido como tal en el medio social), y de otro lado, cuando hace
referencia a otros actores sociales, los categoriza segin los roles
reconocidos publicamente, aquellos que juegan en el conjunto
social™,

Es decir, un Ilider politico connatado siempre figura como represen-
tante de una posicidn politica determinada y se reclama del grupo
social que suscribe sus ideales. Su posicion politica contrasta con
alguna otra. Defendiendo su posicion y atrayendo a sus electores,
ese lider toma distancia de otro grupo, sefialando al lider de ese
grupo rival e impugnando los valores que preconiza y defiende.

La atribucién causal: por medio de la atribucién causal el individuo
pretende aprehender la realidad y controlarla™. Buscamos las
causas de nuestra situacién actual definiendo nuestro comporta-
miento y cobrando conciencia de |a situacion v el comportamiento
de los individuos que no pertenecen a nuestro grupo. Es una herra-
mienta que posibilita el establecimiento de puntos de referencia y
que puede diseminar el prejuicio. Por ejemplo, los oriundos de
paises donde se registran altas tasas de inmigracion ven en los

Sary Calonge Caole: "La representacidn meditica. Un enfoque tedrico”. En Sary Calonge
Cale y Elisa Casado, op. cit, pp. 46-47.
Idem., p. 47.
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extranjeras la principal causa de sus problemas socioecondmicos
y politicos. De la diferencia se deriva el sentimiento de ser invadidos
y de estar siendo objeto de abusos por parte de los extranjeros. La
xenofobia es |la exacerbacion de esta forma de conocimiento
mediatico y social.

En conclusidn, entre o5 rasgos especificos de la representacion
medigtica se hallan los tamices a través de los cuales el individuo asimila
o rechaza los contenidos que los medios le proponen. Estos rasgos
especificos pueden ser vistos coma filtros ya sea porque corresponden
o no con los criterios de pensamiento y accién de una persona dentro
de un grupo social {valores), perque fomentan o inhiben el vinculo afec-
tivo grupal y social (el nexo), porque reafirman o impugnan la distincién
dentro de una sociedad {categorizacion social) o porque reafirman o
impugnan criterios tradicionales de prejuicio y segregacién (atribucion
causal). A la luz de estos cuatro rasgos especificos, la sociedad se ve
como un organismo compuesto por diversas partes interdependientes
capaces de reaccionar de manera singular —positiva o negativamente—
a representaciones medidticas distintas.

2.1.2. La dimensién pragmética

Pasemos ahora a la dimensién pragmética de la representacion
mediatica. En ella convergen cuatro variables: el discurso del medio,
el espacio de la representacién mediatica, el papel de la representacion
mediatica y sus condiciones de produccidn.

- El discurso del medio se refiere al conjunto de propésitos incluidos
en un texto medidtico sobre un objeto de la realidad social. Ese
conjunto de propdsitos constituye un lenguaje que describe y
reconstruye simbdlicamente el mundo. Los diversos discursos sobre

..|a realidad de "los medios intervienen en la formacién de una
perspectiva comin y sobre todo en la estabilizacién de una
descripcién y de un significado™. Los medios albergan los puntos
de referencia y las canvenciones que més tarde los miembros de la
sociedad compartirdn para intercambiar ideas sobre su circuns-
tancia. "La construccién social del objeto, a través del discurso

™ idem., p. 31,
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mediatico, queda abierto a cualguiera que sepa [decodificar el
mensaje] [...]'7.

El espacio de la representacion mediatica se relaciona con el o los
ambitos masivos por donde se insertan y circulan los mensajes de
los medios. Este espacio es fundamentaimente de naturaleza
urbana, puesto que, como bien lo apuntara en su momento Walter
Benjamin, es en las ciudades donde se concentran las masas y
donde las operaciones de los medios de comunicacion, en virtud
de corresponder con la sensibilidad y con el interés de esas masas,
son mds intensas. Los medios vuelven cotidianas experiencias
estéticas tales como el cine o la fotografia y en ese sentido las
despojan de la solemnidad de otras experiencias estéticas consi-
deradas como mas elevadas (la pintura o la escultura en el museo
oen el taller de sus creadores), es decir, de aura’®, Seguin lo expresa
Calonge, remitiéndose a Rouquette:

Los espacios urbanos de masa, tal y como existen actualmente en
casi todas las sociedades del mundo, sugieren la existencia [...] de
tres caracteristicas vinculadas [con] la permanencia y la disponi-
bilidad de las masas, a saber: a) la concentracién de la poblacion
ligada a la urbanizacién creciente; b) el desarrollo de la comuni-
cacién formalizada que aumenta la rapidez de la transmisién y
multiplica el ndmero de destinatarios; c) la economia de consumo
orientada hacia la mundializacién™,

El papel de la representacion medidtica tiene que ver con la funcidn
mediadora de los contenidos sobre la realidad transmitida por los
medios. Estos contenidos no son la realidad misma, pero, a través
de ellos, y en virtud de que ellos aspiran a ser considerados como
reflejos fidedignos de sus referentes, un grupo social se hace una
idea de lo que otro grupo hace o piensa y, a partir de esa idea,
emite juicios.

&

3

Idemn., p. 33.

Walter Benjamin comentado por Jesos Marlin Barbero, ap.cit,, pp. 57-61.

Sary Calonge Cole: "La representacion mediatica, Un enfoque tedrico™. En Sary Calonge
Cale y Elisa Casado, op. cil, p. 29,
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Podemos pensar, en efecto, que los grupos sociales formados por
diversos lazos de pertenencia (profesionales, politicos, religiosos,
de negocios o recreacion) tendrian, sin la presencia de los medios,
una comprensién de los objetos sociales limitada y retardada. [La
presencia de los medios] ofrece la posibilidad a los diferentes grupos
de conocer y de comprender las visiones y la interpretacion de los
acontecimientos en un sentido més amplio y en un plazo més corto.
Las dimensiones espaciales y lemporales estan mediatizadas por
[los medios] y enriquecen el pensamiento social™.

La presencia permanente de contenidos alusivos a diversos grupos
sociales en los medios de comunicacién de masas nos permite
figurarnos —a menudo erradamente- 1a realidad de esos grupos.
Por ejemplo, tenemos el reflejo de generalizar a los musulmanes
como fundamentalistas religiosos y terroristas porgue los medios
suelen darnos de ellos esa impresién,

Las condiciones de produccidn de la representacién mediatica
tienen que ver con el enjambre de situaciones complejas y puntuales
de las que dependen la transmisidn e interpretacién de un contenido
medidtico y, ulteriormente, la vida del propio medio. Segun Eliseo
Verén, citado por Calonge, €l medio esta atado a su pablico a través
de un “contrato de lectura™™®, Ese contrato se establece por la
necesidad del medio de tener un publico asi como por la necesidad
de ese publico de dispener de una serie de contenidos mediéticos
pertinente e interesante. Entre medio y plblico existe una especie
de simbiosis. Esa es la razdn por la cual, por ejemplo, un canal de
television, una estacion de radio o una pagina de Internet optan por
mediar entre las colectividades (o los problemas colectivos) y el
Estado u otras instancias institucionales. Un medio puede darle visi-

. bilidad a problemas de interés social, a ciertos grupos socialesoa
" las autoridades publicas y puede, de igual forma, relacionarlos entre

si. Las condiciones de produccion tienen que ver también con las
relaciones de poder politico y econdmico que posee un medio de
comunicacion dado y que determina el "tono" de los mensajes que
transmite. Ese tono puede coincidir o no con la idiosincrasia propia

ldem., p. 24,
idem., p. 27,
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de un determinado publico receptor y puede definir los términos
del mencionado *contrato de lectura”. Una informacidn referida al
fanatismo caracteristico de la comunidad musulmana probable-
mente seré transmitida a través de un medio que opera bajo cdnones
corporativos liberales y defensor de cierta acepcitn de democracia.
Ese mensaje puede gozar de la connivencia de un pdblico que
comparte implicitamente los valores y la filosofia de esa empresa
de comunicacidn o puede ser juzgado de capcioso, o rechazado
de plano, por un publico unificado por otros valores v otra filosofia.

3. Entre representacion social y representacion
mediatica

La representacion social y la representacion mediatica son mani-
festaciones distintas de un mismo fenémeno, Cada una es un tipo de
conocimiento social ingenuo, por sentido comun, gue ocupa su propio
espacio, aungue esos espacios puedan llegar a penetrarse entre si.

La representacidn social se relaciona mas con los lugares comunes
simbdlicos que impregnan tanto el lenguaje como los pensamientos
de las personas socializadas. Por medio de esos lugares comunes,
los individuos pueden referirse a si mismos dentro del conjunto social
y referir a los otros a partir de lo que consideran como sus rasgos
inmanentes. Cuando nos referimos a representaciones sociales estamos
aludiendo sobre todo a esos contenidos simbélicos cuyo soporte son
el pensamiento y el habla corriente de las personas, que pueden llegar
a constituir la memoria colectiva. Es cierto que las sociedades procuran
inscribir su memoria en soportes técnicos y administrarla a través de
instituciones {archivos, bibliotecas, hemerotecas, etc.), pero, en el caso
de la representacidn social, nos referimes a un tipo de material simbdlico
de naturaleza méas informal e intangible.

Moscovici define a la representacion social como una materia sim-
bdlica (un texto) a través de la cual el individuo le da préacticamente
cuerpo a la idea contenida en la imagen de un objeto determinado
ubicado en el mundo real. No obstante, no hay que perder nunca de
vista que "la representacion es un texto"8, un discurso que incorpora

*  Serge Moscovici, op.cit, p. 56.
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|as convenciones necesarias en nuestros intercambios comunicativos
cotidianos y que los orienta en un sentido.

Si la representacion social puede considerarse |a materia prima de
las acciones comunicativas en las que participamos, sen qué se
diferencia de la representacion mediatica? Una diferencia fundamental
podria hallarse en el hecho de que la representacion mediatica cuenta
con un soporte técnico evidente, cualguiera de los medios de comuni-
cacién social existentes. En cambio la representacion social no. De
hecho, la representacion mediética es la manera en que un medio
transmite los contenidos asociados a un objeto de interés social. Es
cierto que la representacidn mediatica puede trasladar a ese soporte,
y transmitir desde alli, contenidos que integran las comunicaciones
cara a cara entre ciudadanos comunes y comrientes de una sociedad
determinada (representaciones sociales), pero lo hace de una farma
mucho méas deliberada.

Cuando evocamos las explicaciones de Sary Calonge sobre la
representacion medidtica, mencionamos que la autora le atribuye dos
dimensionas: una dimensitn cognitiva y otra pragmatica, Con respecto
ala dimensitn cognitiva debemos decir que las “estrategias” adoptadas
por un medio (la técnica y los criterios de censura y semantizacion,
segun la expresidn de Michel de Certeau) condicionan las “tacticas”
de recepcion (de acuerdo con la expresion del mismo autor), es decir,
las operaciones del receptor para decodificar e interpretar los mensajes
emitidos. Consideramos, sin embargo, que en la dimensién pragmatica
es donde la representacion medidtica marca su gran diferencia con
respecto a la representacion social. La dimensién pragmdtica es la
que tiene que ver con las condiciones reales en las que un medio rea-
liza la transmisién de sus mensajes. En esa dimension convergen cuatro
elementos diferentes: el discurso con que se transmite la represen-
tacisn medidtica, el espacio de la representacion, su papel y sus con-
diciones de produccidn.

Si tratdramos de fusionar estos cuatro elementos en un razonamiento
I6gico podriamos decir o siguiente: la adscripcian de los individuos
que son lainiciativa y los operadores de una empresa de comunicacion
(aspecto que forma parte de las condiciones de produccién de la
representacién mediatica) a un grupo social dado se traduce en un
tipo de discurso particular sobre la sociedad. Ese discurso, disponible
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através de los dispositivos mediaticos {que se concentran sobre todo
en centros urbanos de consumo masivo), puede contar tanto con
partidarios (consumidares prioritarios) como con detractores. Sea cual
fuere el tono que adopten las representaciones transmitidas por el
medio, ellas son el reflejo de la sociedad segun el punto de vista de
una iniciativa puntual, reflejo aprobado por su pdblico prioritario ~con
el que el medic mantiene un "contrato de lectura’~ y rechazado por
publicos politica e intelectualmente adversos. Visto asi, podriamos
adelantar que, a diferencia de la representacién mediatica, la repre-
sentacitn social es més espontanea y estd menos amparada tanto por
principios intelectuales o politicos como por procesos técnicos.

Ahora bien, en una sociedad donde las representaciones mediaticas
son las principales mediaciones entre los individuos y los objetos
sociales, entre un grupo y otro grupo, es innegable que éstas deter-
minan las representaciones sociales. Los contenidos mediaticos son
omnipresentes y los intercambios comunicativos cotidianos encuentran
su principal fuente de referencias en ellos. Si, por ejemplo, un canal de
television logra hacer llegar su telenovela estelar o su noticiero a un
mayor nimero de personas que el canal de la competencia, las repre-
sentaciones mediéticas que constituyen esa telenovela o ese noticiero
seran para su publico sus principales referencias en los procesos de
reforzamiento o elaboracién de sus propias representaciones sociales.
Las representaciones mediaticas contienen las imagenes y las ideas
de arranque para reforzar nuestras creencias © para hacernos un cono-
cimiento ingenuo y espontaneo de los objetos que componen nuestra
realidad exterior.

Asi como la representacidn social y la mediética se diferencian,
ambas comparten también una semejanza: su respectiva formacion
pasa por los procesos de objetivacion y anclaje. En la representacion
social, la objetivacion vuelve real un esquema conceptual inspirado
por una imagen. Imagen y concepto son en ella una diada indisociable
que constituye un signo. El anclaje en la representacidn social consiste
en la incorporacion definitiva al discurso del individuo de ese signoya
consumado. El cardcter técnico de la representacién mediatica hace
gue la objetivacidn sea un proceso menos espontaneo: se resalta un
concepto o una serie de conceptos y se le adjudica o adjudican una o
varias imagenes de referencia. Tanto el concepto como la imagen
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actian como unidades discretas que se vinculan y conforman un signo
forjado a voluntad. El anclaje en la representacion mediatica se da a
través de la transmisidn sistemdtica de ese signo ya conformado en la
objetivacion, que, segin el grupo de receptores, tendrd mas o menos
poder de connotacién. La accién de los lideres de opinin es deter-
minante en este proceso.

El concepto de representacion social, lo hemos visto, implica una
dimensitn de racionalidad. Quiere decir esto que un espectador casual
de television, por ejemplo, aun cuando se encuentre lejos de poder
formular conclusiones exhaustivas sobre su mundo, si puede, en
cambio, emplear |as representaciones mediaticas que recibe de este
medio para "hacerse una idea". La television facilita datos sensibles
sobre la realidad, y lo “sentido” a través de la televisidn suele asemejarse
al objeto real que motiva la sensacién®!. A este respecto, conviene
recordar una idea de Emile Durkheim:

Es posible que la vida social no sea mas gue el desarrollo de
determinadas nociones; pero suponiendo que sea asl, estas
nociones no seé dan inmediatamente. No se las puedes, pues,
obtener de una manera directa, sino exclusivamante a través de la
realidad fenomenal que la expresa®,

por ejemplo, a través de los estimulos mediaticos. Los contenidos de
la televisién nos dan la excusa para comenzar a responderncs una
serie de preguntas, seguramente a través de ingenuos procedimientos
heurlsticos. La repeticidn en su flujo de ciertas imagenes y ciertas ideas
nos impulsan a darles sentido, a inscribirlas en una légica y a compar-
tilas con nuestros semejantes. Robert Farr indica que las represen-
taciones socfales aparecen "cuando los individuos debaten temas de

#  Enuna obra que impugna & una serie de ladricos posmadernos el empleo abusivo de
las ciencias exactas, Alan Sokal y Jean Bricmant comantan gue, dentro del escepticismo
epistemolégico caracleristico de David Hume, el filésofo inglés le concede un valor
importante al rol de los sentidos para crear conocimiento. Esta idea se relaclona con la
ya comentada de Santo Tomds de Aquino. Ver Alan Sokal y Jean Bricment. Impostures
intelectuelies, pp. 93-96.

& Emile Durkheim, op.cit, p. 55. -
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interés mutuo o cuando existe el eco de los acontecimientas selec-
cionados como significativos o dignos de interés para quienes tienen
el control de los medios de comunicacion"®. La recurrencia de temas
que ofrece la television es considerada por el socitlogo Roger Sil-
verstone como la vida cotidiana misma:

La television es la vida cotidiana. Estudiar una de estas esferas es,
al mismo tiempo, estudiar la otra. En casi todos los hogares del
mundo occidental hay aparatos de televisian [...] Sus textos, sus
imagenes, sus relatos y sus estrellas ofrecen temas a las conver-
saciones de nuestra vida cotidiana®.

La television, el mas generalizado medio de masas, es también la
principal fuente de referencias de alcance colectivo. La psicdloga social
venezolana Maria Auxiliadora Banchs enfatiza ain mas el rol deter-
minante de los medios de comunicacion de masas, a los que incluye
en su propia definicion de representaciones sociales: “[Las represen-
taciones sociales] son una forma de conocimiento de sentido comin
que caracteriza a las sociedades modernas, ‘bombardeadas’ de ma-
nera constante por la informacién que los medios de comunicacion
divulgan"?®,

En una sociedad impregnada de signos mediaticos, la elaboracion
de discursos sobre la realidad pasa por las apariencias y las visiones
del mundo proporcionadas por los medios de comunicacion. Si bien
las representaciones sociales y mediaticas tienen sus respectivos es-
pacios, podriamos aventurarnos a proponer una logica a ser tomada
en cuenta en los analisis por venir: los propdsitos sobre la realidad que
elaboramos y compartimos con nuestros semejantes estén sujetos a
lainfluencia de los signos, forjados a voluntad, por los medios de comu-
nicacion desde sus intereses y criterios de censura particulares.

B ldem.

™ Roger Si *Television: Text or DI g7". En: Sclence as Cullure citado por
David Morley, op. cit., p. 284,

®  Marla Auxiiadora Banchs citada par Martin Mara, op.cit, p. 8.
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