Documentos

LISTA DE TESIS 94 - 95
MENCION AUDIOVISUAL

Alemin, M, Estructura operativa de una agencia depublicidad. Publicidad,
Agencia.

Alizo, E. y Ginsberg, D. Babidi Babidi Bu: Andlisis de los valores de los
largometrajes de dibujos animados. Cine; Dibujos animados; Nifios.
Alonso, M. de ]. La vida es suefio: y la dialéctica libertad-destino. Teatro.
Alvarez, M. y Canorea, E. Mancheta editorializante en forma de dibujo
animado para un noticiero de television. Television; Géneros; Editorial.
Anguera, A. y Viller, R. Simbolos rotos: la caida del Muro de Berlin. Semidtica;
Simbologia politica.

Anzola, S.; Fernindez, R.; Messina, F. Disefio y puesta en funcionamiernto
del cine club Opera Prima para la UCAB. Cine; Club.

Arias, F. Unapropuesta creativa llamada Drama-clip. Television; Videoclip.
Arria, E. y Balza, S. Futuro: elementos utopicos o distpicos en el cine de
anticipacion. Cine; Ciencia ficcion.

Berkonsky, A. y Ramos, J. Dido y Eneas: proyecto de puesta en escena de
una opera barroca. Masica; Opera.

Borneo, M. y Sinchez, E. Propuesta de programacion para una television
cultural: Telebocond. Television regional.

Caldentey, M. C. y O'Higgins, B. Largometrajes para la television: una
alternativa en Venezuela. Caso RCTV. Television; Programacion.

Carnero, A. y Cazorla, C. Samuel Becket. Pluralidad de medios para un
tinico lenguaje. Teatro.

Carrano, A. M. y Figallo, L. Cine, teatro, television...Una fusién dentro del
arte. Teatro; Television.
Castillo, N. Y Ramirez, P. Bases para definir el estilo cinematogrdfico de
Pedro Almoddvar. Cine.

Coloén, M.A. El éxito de un cantante y los elementos que intervienen en la
produccion musical comercial. Musica; Discografia,



Produccion.
« De Sousa, L. M. y Mata, C. Frecuencia marciana. Caso Marte TV. Radio,
e Dorta A.; Fernindez, M. y Hernidndez, 1. Sin palabras. Cine; Produccién,

» Dothée, E. Proyeco audiovisual para la promocion turistica y defensa
ecologica del Caribe venezolano. Television.

+ Fermin, M. M. Disefio de la estructura operativa de una cinemateca para
la ciudad de Maracaibo. Cine; Formacibén.

» Fernindez, R. Una mezcla explosiva o un simple coctel. Television;

» DaSilva, T. y Jaspar, N. La Conserje. Construccion de un personajge. Cine; ‘
!
!
|
Informacién. )

1

s TFerraro, D. Estrategia persuasiva para la produccion audiovisual
especializada enlapreservacion delanaturaleza. Television; Documental;
Ecologia.

e TFinger, K. La sociedad cronocrdtica. Prensa; Reportaje grifico.

s Gomez, D. Aproximacion al cine de Peter Greenaway. Cine.

e Gonzilez, J. Diccionario ilustrado de los Simpsons. Television; Dibujos
animados.

* Gutiérrez, C. y Sinchez, A. La fotografia como herramienta artistica:
cuatro creadores venezolanos. Fotografia. '

» Hernindez, L. Proyecto para la realizacién de una revista de fotografia. l
Prensa; Fotografia.

e Herrera, R. y Luces, L. Lalocura como elemento narrativo en el teatro. Teatro
Judrez, F. Las microempresas informativas de television. Television;
Empresas.

e Kleinberg, K. y Morillo, K.C Retepcion y usos de la oferta comunicativa
en los estudiantes universitarios. Cine; Sociologia; Recepcidn.

e Koop, M.A. La direccion de arte en el cine de Almoddvar. Cine; Direccion
de arte.

e Kuhnle, J.J. Micros de educacion vial: kilometros por hora. Television;
Programa institucional.

s Lopez, M. V. y Sacchi, A. Porestas calles, jficcion o realidad?. Una vision
desde el usuario perceptor. Televisidon; Telenovela.

» Maldonado, M. EI mundo de los cochinos: una fotonovela de cienci@
Jficcion. Fotonovela,

* Martinez de A., M. Promocion de inversiones regionales en Venezueld.
Mercadeo; Publicidad.

e Matas, C. El Montaje: sintaxis del cine. Cine; Montaje.
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e Monzén, C.J. y Sinchez, O. Asifunciona la television. Guia introductoria
para la comprension del proceso. Televisidon; Manual.

e Mosquera, C. A buen entendedor no pocos refranes bastan. Prensa.

e Negrin, L. y Pineda, C. Estudio exploratorio de la programacicn de las
radios de Caracas. Radio; Programacion.

e QOropeza, R. El disefio de produccion para un cortometraje en blanro y
negro. Cine; Cortometraje.

e Pardo, J.L. y San Miguel, M. De la Caracas moderna y sus leyendas de
terror. Prensa; Literatura.

e Peniza, C. y Rosales, L. Doblaje en Venezuela. Television; Video; Doblaje.

e Percoco, G. Propuestas de audiovisuales para entrenamiento de seguridad
industrial. Television; Video; Induccion.

e Pérez, V. M. Comunicacion corporativa: un reto para la Iglesia pacia el
siglo XXI. Relaciones Publicas; Comunicacidn corporativa.

e Puche, G. A. La evolucion del baloncesto venezolano de 1974 a 1993.
Periodismo; Deportes.

e Pulido, J. M. Plan de produccion para la realizacion de un documental
audiovisual. Television; Reportajes.

e Rodriguez, M.]. Adaptacion filmica del cuento “El otro salchicha”. Cine;
Adaptacion filmica.

e Ruth, A. y Ventura, E. Propuesta para la estética de los noticieros de
television. Television; Informacion.

e Slatoposky, A. Jacobo Borges: Vida y obra. Cine.

e Spinetto, S. Andalisis del sistema operativo de un canal de peliculas por
suscripcion para toda Latinoamérica. Televisiéon por cable.

e Verde, M. V. y Villa, C. El comunicador dentro de la cultura corporativa,
lider o accesorio. Relaciones publicas; Comunicacion corporativa.

e Villasmil, A. TVCV: Unnuevoproyecto detelevision cultural para Venezuela.
Television cultural. '
MENCION PERIODISMO IMPRESO

e Aponte, F. El mundo de la literatura en periddico infantil. Prensa; Nifos.

e Astudillo, P. Una nueva modalidad de periodismo radiofénico. Radio;
Géneros.

» Barreiro M. del C. y Hoare, A. Diserio de una asociacion cultural de teatro
escolar. Teatro; Ninos.
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Barrios, D. y Boza, N. Tendencias de la investigacion de comunicologia
y medio impreso en Venezuela. Normalizacidn de una base de datos,
Investigacién; Bases de datos.

Blanco. L. E. y Saldivia, A. La reunificacion de Alemania: origenes e
implicaciones politicas. Prensa; Informacion internacional.

Bomeo, C. y Sinchez, E. Propuesta de una programacion para unag
television regional de corte cultural: Telebocond. Television regional.,
Calcano, A. eIzquierdo, A. Génesis... porque esimportante saber comenzar.
Radio, Salud sexual.

Castano, L. y Rolfini, V. El Informativo Solar: informacion e integracion
a través de la radio latinoamericana. Radio; Informacién internacional,
Coll, S. y Garroni, A. La guerra sucia de la prensa durante la campana
de 1993. Propaganda; Etica.

Cova, Y. y Rojas, 1. Tendencias de la investigacicén sobre medios
audiovisuales. Investigacion; Bases de datos.

Cristo, J. El mercado del arte en Venezuela. Periodismo; Artes plésticas;
Mercado.

Girardin, M. E. y Watson, V. T'S. Eliot: la biisqueda constante. Teatro.
Gonzilez, L. M. Andlisis del proceso comunicacional del impuesto al valor
agregado (IVA). Prensa; Economia.

Markus, R. La familia en cuatro obras de teatro de Isaac Chocrén. Prensa.
Medina, G. y Pessagno, E. Del teletexto ala superautopista de informacion.
Publicidad; Tecnologia.

Méndez, A. R. y Ruiz, A. Riesgos en el ejercicio del periodismo. Caso Maria
Veronica Tessari. Periodismo.

Méndez, M. Archivo Fotogrdfico CIC.UCAB: andlisis de contenido y
manual de usuarios. Investigacion; Bases de datos.

Ojeda, M. y Viana, M. Vida y pensamiento de una pionera del periodismo
en Venezuela: Carmen C. Travieso. Prensa; Biografia.

Pilato, E. V. y Torres, M. V. Mercado y expectativas profesionales en el dred
de la comunicacion: Venezuela, sector publico. Sociologia; Perfiles
profesionales.

Quiaro, E. Pablo Pueblo. Elaboracion de un periédico comunitario en el
barrio Brisas del Paraiso, AMC. Prensa; Periodismo comunitario.
Reinoza, A. C. Evaluacion del PIDC programa internacional dela UNESCO.
Politicas de comunicacion,

Resplandor, 1. Tendencias de la investigacion sobre Historia, Legislacion
Yy Escuelas de Comunicacion en Venezuela. Investigacion; Bases de datos.
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e Rodriguez, M. A. Andlisis de la informacién ambiental registrada en tres
diarios venezolanos. Prensa; Ecologia.

e Salazar,M, y Sarmiento, M. Perfil de los docentes en el Grea de Comunicacion
Social: UCAB, UCV. Saciologia; Perfiles profesionales.

e Scoto, C. Creacidn e implantacion de una base de datos de la telenovela
venezolana en 40 avios de TV. Telenovela; Investigacion; Bases de datos.

= Silva, N. Perfil ocupacional del comunicadorsocial enla empresaprivada.
Sociologia; Perfiles profesionales.

e Toro, A. y Zabala, V. Golpes y juicios a un sistema en crisis. Periodismo
interpretativo.

e Trjillo, A. Diserio de un servicio documental computarizado para un
periddico regional. Investigacion; Bases de datos.

o Ventura, P. Andlisis semdnticoypragmdtico del discursode lqs congresantes
venezolanos en torno a las asociaciones.. Prensa; Petroleo.

o Weffer, L. El Globo: concepcion, génesis y desarrollo de un periddico de
opinion en Venezuela. Prensa; Historia.
MENCION PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

» Acevedo, L. Ellenberg, C. Plomo a plomo. Publicidad; Campana.

e Acosta, M. y Locurto, A. Comunicacién cultural y democracia:
historiografia de sus politicas. Politicas de comunicacion.

» Alfonzo, M. E. y Correa, M. C. ;Quién es Dun & Bradstreet para sus
empleados?. Mercadeo.

» Arredondo, M. E. y Petit, C. El futuro: megatendencias, innovaciones y
nuevas tecnologias en publicidad. Publicidad.

e Arriaga, L. Estrategia comunicacional positiva implora la sociedad
venezolana. Comunicacion institucional.

e Barreto, A. C. y Croce, V. Perfil laboral del egresado de la mencion
publicidad y relaciones puiblicas de la UCAB.

e Belardinelli, D. y Sandra, M. A. La informacion al usuario en casos de
emergencia y cambios de rutina. Comunicacién institucional.

¢ Bencomo, M. Soleado dominical: proyecto de una publicacion periddica
para el diario El Caraboberio. Prensa; Revista.

e Benitez, D. La reingenieria y los mecanismos comunicacionales para su
aplicacion. Comunicacién organizacional.

e Bermuadez, M. R. Cursos ejecutivos, algunas formas de promocion.
Comunicacidn organizacional.
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» Bochetti, E. Diseiio de un proyecto de pasantias para la Escuela de
Comunicacion Social de la UCAB. Escuelas de Comunicacion.

* Brito, C. E. y Rojas, E. Las agencias de publicidad del futuro. Nuevas
tendencias para un mejor servicio. Publicidad.

» Cabrera, E. Nuevas tecnologias aplicadas en publicidad Relaciones
Puablicas; Imagen corporativa.

e Contreras, R. y Jiménez, R. Una estrategia comunicativa coberente y
eficaz. Opinion Publica.

» Cordero, M. T. y Gonzilez, R. Determinaciony evaluacion de laidentidad
interna de los trabajadores de la CANTV con la empresa... Comunicacién
organizacional.

* Chirinos, E. El becho comunicacional en una sociedad postmoderna,
Periodismo cultural.

* DaSilva, M. G. Servicios especializacdos de mercadeo directo en Venezuela,
Publicidad; Mercadeo.

* De Leon, C. 1. Programa de relaciones piiblicas para CORDIPLAN.
Relaciones publicas. 4

* Diquez, Paul. A. Los eventos deportivos como medio publicitario y de 1
mercadeo directo. Publicidad; Deportes; Mercadeo. !

¢ Dorta, G. Medios alternativos de comunicacion y la innovacion creativa
en publicidad. Publicidad; Mercadeo; Innovacion. #

* Forster, E.y Navarro, A. Gerencia horizontal, integracion y asesoramiento
en las principales agencias publicitarias del pais. Publicidad; Agencias.

* Fraiz, B.y Romano, M. Elaboracién deun manual de bolsillo: produccion
grdfica y audiovisual. Audiovisual; Producciéon; Manual.

* Georgi, C. y Truchsess, V. Andlisis tedrico prdctico de las diferentes

metodologias de evaluacion de comerciales en television. Publicidad;
Evaluacion.

* Gomez, J. C.y Gorwitz, R. Reingenieria de los procesos de trabajo para el
desarrollo de campanias publicitarias. Publicidad; Planificacion.

* Gonzilez, A. C.yHerrera, L. Unapropuesta ecoldgicapara el afianzamiento
de la identidad corporativa. Comunicacién organizacional.

* Guzmin, G. y Amaro, J. C. Propuesta de integracion econdmica en
Latinoamerica: papel de la publicidaden el proceso. Publicidad; Integracion.

* Jiménez, C. W. Diagndstico descriptivo sobre la relacion entre las periferias
del publico asistente al Teresa Carerio. Teatro; Especticulos culturales.

* Jiménez, N; Placencia, D.; Yazawa, A. Desarrollo comunicacional de la
Asociacion de Egresados de la Escuela de Comunicacién Social de la
UCAB. Comunicacién organizacional.

A —— S [ A" ==
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Marcano, S. y Martinez, E. Proceso de elaboracion de grdficos y animacion
tridimensionales. Publicidad; Computacion; Animacion.

Martin, N. y Souki, M. Mds alld de la frontera: Colombia; integracion,
comercializacion y publicidad con un socio ideal. Publicidad; Mercadeo;
Integracion.

Mata, A. La influencia delos paradigmas enpublicidad. Publicidad; Teoria.
Neo, ]. M. yPérez, T. Gerenciando mercadeo con calidad total. Publicidad,
Mercadeo.

Nouel, L. E. y Rodriguez, K. E. Historia de la publicidad en la radio de
Venezuela. Radio; Publicidad.

Pimentel, E.M. y Sanglade, S. Aportes de Toulouse Lautrec al cartel
publicitario. Publicidad; Cartel.

Pradaa, S. Diserio de una estrategia promocional para el Plan Ferroviario
Nacional. Publicidad; Relaciones ptblicas.

Prato, D. jQuién hacesonarlaradio?. Perfilocupacional de los trabajadores
de produccion radial. Radio; Perfil profesional.

Reimpell, M. C. y Renda, C. Paquete promocional personalizado “Honda
Accord”. Publicidad; Promocion.

Reyes, D. y Rodriguez, M. A. Eltriunfo del candidato sobre el partido. 35
atios de gestacion. Opinion puablica; Propaganda politica.

Rodriguez, 1. y Zeberio, C. Identificacion de las necesidades estudiantiles.
Publicidad; Mercado laboral; Formacion.

Rulloi, M. R. La creciente especializacion de las empresas en _frecuencia
modulada en el drea metropolitana de Caracas. Publicidad; Radio.
Trujillo, M. F. y Martinez, N. Tendencias laborales en las agencias
publicitariassegiin las perspectivas de los empleadores. Publicidad; Mercado
laboral.

Wizke, M.I. Percepcion del color que poseen los nifios de diferentes
categorias de productos. Publicidad; Color; Efectos.
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CIC - UCAB

CENTROS DE INFORMACION Y DOCUMENTACION ESPECIALIZADOS
EN COMUNICACION SOCIAL

BIBLIOTECA CENTRAL DE LA UCAB:

Direcciéon: Montalbin-La Vega. Telf. 4429511 ext. 187.

Especializacion: biblioteca general.

Dias y horarios de servicio: lunes a viernes 7:30 am a 9:00 pm.

Sibado 8 am a 9:00 pm.

Requisitos para entrar: Cédula de identidad.

Para préstamos carnet de ucabista.

Modalidades de consulta: se pueden consultar todos los tipos de materiales.

Modalidades de préstamo: s6lo los materiales del piso 1. Dos libros por
cuatro dias.

Servicios: fotocopiado, conexién a Internet y Notis, lectura de microfichas.
Costo de servicios: 6 Bs. la copia.

BIBLIOTECA ESCUELA DE COMUNICACION SocIAL UCV

Direccién: Ciudad Universitaria-Los Chaguaramos.
Especializacion: biblioteca especializada en comunicacion.

Dias y horarios de servicio: lunes a viernes 2:00 pm a 5:00 pm, para no
ucevistas.

Requisitos para entrar: carnet estudiante.
Modalidades de consulta: consulta interna.

UD GUMILLA

Direccién: Esquina Luneta, edf. Centro Valores. Telf. 5649803-7557.
Especializacion: unidad del documentacién especializada en comunicacién.
Dias y horarios de servicio: lunes a viernes 2:00 pm a 6:00 pm.
Requisitos para entrar: carnet estudiante de educacion superior.
Modalidades de consulta: consulta interna.

CID CIEDESCO

Teléfonos: 5734102-5710241

* Especializacion: biblioteca especializada en comunicacion.
» Dias y horarios de servicio: previa cita. Telfs. 5710241-5734102
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¢ Requisitos para entrar: ser estudiante, previa cita.
e Modalidades de consulta: consulta interna.

* Servicios: fotocopiado.

¢ Costo de servicios: 7 Bs. la copia.

CID CINEMATECA NACIONAL

« Direccién: Edf. Tejar Mezzanina, Parque Central. Telf. 5738946.

e Especializacion: unidad de documentacidn especializada en cine, video,
TV.

e Dias y horarios de servicio: martes a viernes 10:00 am a 7:00 pm.

* Requisitos para entrar: todo piiblico

e Modalidades de consulta: consulta interna, bibliografia y audiovisual

e Servicios: fotocopiado.
e Costo de servicios: 5 Bs. la copia.

HEMEROTECA NACIONAL

e Direccion: Foro Libertador, Av. Pante6n. Telf. 5641215.

» Especializacion: hemeroteca general.

» Dias y horarios de servicio: lunes a viernes 9:00 am a 4:45 pm.
Domingo 10:00 am a 2:00 pm.

= Requisitos para entrar: previa cita

e Modalidades de consulta: consulta interna

» Servicios: fotocopiado, reducciones.

s Costo de servicios: 4 Bs. 1a copia y 6 Bs. la reduccion.

ARCHIVO DE EL NACIONAL

¢ Direccion: Puente Viejo a Puerto Escondido. Telf. 4083182,

e Especializacion: archivo de prensa.

e Dias y horarios de servicio: martes a viernes 10:00 am a 12 m. 2:00 pm a
4:00 pm.

* Requisitos para entrar: todo publico.

¢ Modalidades de consulta: consulta interna.

e Servicios: fotocopiado.

* Costo de servicios: 10 Bs. la copia.
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ARCHIVO DE PRODUCTO .

Direccidén: Av. Orinoco-Las Mercedes. Telf. 9935633-9344 .
Especializacion: articulos y materiales que se han publicado. 1
Dias y horarios de servicio: lunes a viernes 8:30 am a 11:30 am. 2:00 pm
a 4:30 pm.

Requisitos para entrar: todo publico.

Modalidades de consulta: consulta interna.

Servicios: fotocopiado, busqueda de informacion.
Costo de servicios: 20 Bs. la copia. Tarifas establecidas.

BIBLIOTECA DE LA FUNDACION CARLOS EDUARDO FRIAS .

Direccion: ARS Publicidad, Los Ruices. Telf. 2382511-239053. %
Especializacién: investigacion en mercadeo y publicidad.

Dias y horarios de servicio: lunes a viernes 8:30 ama 12 m. 2:00 pm a 5:00
pm.

Requisitos para entrar: todo piblico.
Modalidades de consulta: consulta interna.

CID CIC UCAB "4

CID ININCO UCV

Direccion: UCAB, Av. Piez, Montalbidn-La Vega. Telf. 4429511 ext. 189
Especializacién: archivo de prensa. <2

pm. 3
Requisitos para entrar: carnet estudiantes, investigadores, todo pablico.
Modalidades de consulta: consulta interna.

Direccion: Av. Neveri, C.C. Los Chaguaramos. Telfs. 6622751- Fax:
6622761

Especializacion: unidad de documentacion especializada en comunicacion.

Dias y horarios de servicio: lunes a viernes 9:00 am a 12 m. 100 pm a 4:00°
pm.

Requisitos para entrar: todo publico, carnet estudiantes.
Modalidades de consulta: consulta interna.

Modalidades de préstamo: no hay circulante, sin condiciona.
Servicios: especialidad en materiales grises, consulta digital.
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BIBLIO-HEMEROGRAFIA SOBRE COMUNICACION Y RELIGION®

LIBROS NUEVOS

Arthur, Chris (ed.). Religion and the Media. Cardiff: Univ. of Wales Press,
1993, Chapters by G.Goethals, P.Horsfield, W.F.Fore, D.B.Forrester,
E.Shegog, J. McDonnell, N.Simpson, D.C.Weber, W.E. Biematzki,
S.M.Hoover and others.

Bianchi, Jean, and Henri Bourgeois. Les Médias cété public: Le jeu de la
receptfon [The media from the side of the public: The game of reception].
Collection Fréquences. Paris: Centurion (Bayard Presse), 1992. pp. 133.

Carson, D.A., and John D. Wooodbridge (eds.). God and Culture, Michigan:
William B. Eerdmans Publishing Co., 1993,

Eilers, Franz-Josef. Communicating In Community: An Introduction to
Social Commumnication. Manila: LOGOS Publication, 1994. *

Eilers, Franz-Josef (ed.). Church and Social Communication, Manila:
LOGOS Publication, 1993.

Farrell, Thomas J., and Paul A. Soukup (eds.). Communication and
Lonergan: Common Ground for Forging the New Age. Kansas City: Sheed
and Ward, 1993. Series “Communication, Culture and Theology”, sponsored
by the CSCC (St. Louis Univ., Mo, USA) and CISC (Gregorian Univ., Rome).
Granfield, Patrick (ed.). The Church and Communication.Sheed and Ward.
1994. Series ‘Communication, .Culture and Theology’, sponsored by the
CSCC (St. Louis Univ., Mo, USA) and CISC (Gregorian Univ., Rome).
Gunter, Barrie, and Rachel Viney. Seeing is Believing: Religion and Television
in the 1990’s London: John Libbey, 1994,

Hefner, Robert W (ed.). Conversion to Christianty: Historical and
Anthropological Perspectives on a Great Transformation. California:
University of California Press, 1993.

Martini, Carlo Maria. Communicating Christ to the World. Kansas City:
Sheed and Ward, 1994.

Newbigin, Leslie, and others. Applying the Gospel in the Modern World
The Church of England Newspaper. London, 1992.

Prieto Castillo, Daniel. La Vida Cotidiana, Fuente de Produccion
Radiofonica. Quito: UNDA-AL, 1994. Pp. 206.

Material suministrado por el Centre for the Study of Communication and Culture
(CSCO).
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Rossi, Philip J., and Soukup, Paul A (eds.). Mass Media and the Moral
Imagination .Kansas City: Sheed and Ward, 1994. Series ‘Communication,
Culture and Theology, sponsored by the CSCC (St. Louis Univ., Mo, USA)
and CISC (Gregorian Univ., Rome).

The Freedom Forum Media Studies Center. Religion and the News.Columbia
Univ. NY, 1994..

Shultze, Quentin J. Redeeming Television: How TV Changes Christians -
How Christians Can Change TV. Illinois: Intervarsity Press, 1992.

REVISTAS RECIENTES

Fréquences. Acaba de aparecer el N. 1 de este Boletin francés. Es un
Servicio de Documentacion, producido por el Dept. de Comunicacién y
por el Grupo MEDIATHEC (Médias et Théologie de la Communication).
Este Grupo fue creado en 1983 por el Departmento de Teologia de Lyon
(catdlico) y de Ginebra (reformado). Los dieciocho miembros pertenecen
a diversas ciudades europeas, como Lyon, Bruselas, Barcelona, Ménaco,
Ginebra y otras. Los temas tratados en el Boletin N. 1 son: teologia y
cultura de los medios, los malos entendidos entre religion y medios, el
Teléfono del Domingo, el disgusto de los periodistas croatas para con los
periodicos del Oeste (especialmente los catélicos), los programas cristianos
de radio para los que estin en la circel, y otros topicos no relacionados
directamente con temas religiosos. Felicitaciones a los fundadores de esta
nueva revista y a su Director Henri Bianchi. El Grupo MEDIATHEC tiene
tambien una serie de libros sobre “Medios y Etica del Publico”, “Los
medios desde el punto de vista del pablico: el juego de la recepcion”,
“Prensa Catdlica en Francia”, “Simbolos en los Medios Masivos”, etc.

Concilium, 1993/6. “Mass Media”. Articulos de J. Coleman, M. Tomka,
J.M.Staudenmaier, J. Hemels, W.E. Biematzki, ].B.Metz, G.Baum,
P.A.Soukup, O.Fuchs, M.A. Russo, K.L. Woodmard, A.Henze. Nijmegen,
The Netherlands. 1993/6.

Cultures et Foi. Cultures and Faith. Culturas y Fe. I-1, 1993.

Inter-Media, N. 45. ‘Religion and the rise of (media) capitalism. Religious
Broadcasting” with articles by D. Craig, W.E. Biernatzki, J. McDonnell, and
R. Hartill. London. Aug-Sept. 1993.

TEMAS DE LOS NUMEROS ANTERIORES DE COMUNICACION Y
RELIGION

N. 1 (enero 1994): Martinez de Toda y Terrero, José, S.J. “Informacién
General sobre Bases de Datos, Referencias Bibliogrificas y otros asuntos
relacionados con el estudio de la ‘Comunicacién y la Religion’™ (Espaiiol
e inglés). St. Louis, MO, USA.
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e N. 2 (febrero 1994): Raigdn Pérez de la Concha, Guillerrno. “Iglesia
Catolica y Medios de Comunicacién Social”. Seville, Spain. (Aunque el
articulo se refiere a Espana, los resultados de esta investigacion pueden
aplicarse a otras partes del mundo, en concreto a América Latina).

e N. 3 (marzo 1994): “Negativismo de los medios de comunicacién contra
la religién en EE.UU. e Inglaterra”. por W. E. Bie-natzld, S.J.

s Este Boletin es un servicio coordinado por el CSCC para ACIESTI
(Association Catholique International des Enseignants et Chercheurs en
Sciences et Techniques de I'lnformation / Unién Catdlica Internacional de
Docentes e Investigadores de la Comunicacién) y todas aquellas personas
y organizaciones interesadas en el estudio de todo lo relacionado con la
‘Comunicacion y Religion’ Se envia a los Coordinadores Nacionales de
ACIESTI, por si lo desean reproducir o adaptar y distribuir en sus propios
paises. Asimismo el material de este Boletin puede ser publicado en
revistas y periddicos; envienos por favor dos ejemplares de lo publicado,
para el autor y el editor. Envienos sus libros, investigaciones concluidas
o en marcha, articulos, comentarios, interrogantes y sugerencias (ojali en
diskette PC) para darlos a conocer.

s Coordinadores nacionales de ACIESTI: Argentina (Washington Uranga),
Bolivia(Ronald Grebe Lopez), Brasil(Gilberto Gomes), Francia(]. Bianchi-
MEDIATHEC), Guatemala (C. Noriega), Italia (R. A. White, S.J., Marta
Giorgi), México(F. Espinoza, S.J., T. Karam), Perti(S. Luz Carrillo), Portugal
(Manuel Pinto), Reino Unido (Maria Way), Suiza (UCIP), Uruguay
(Carmen Rico de Sotelo).

e Otrosdistribuidores del Boletinen el ambito nacional: Venezuela(Jeremiah
O’Sullivan-Ryan).

e Publicaciones periddicas interesadas en mantener contacto con el Boletin
Comunicacién y Religion:

e Publicaciones Internacionales: ACIESTINFORM (Suiza), Arandii (OCIC-
AL, UCLAP, Unda-AL) (Ecuador), Fréquences (Francia), Unda News
(Bélgica), FABC-OSC (Fed. Asian Bishops’ Conferences - Of. Soc. Com.)
(Philippines).

e Publicaciones Nacionales: Boletim UCBC-UNDABR(Brasil), El Cenzontle-
ACCG (Guatemala), Focus on Media and Ministry, (USA), Unda USA
Newsletter (USA).

PUBLICACIONES PERIODICAS Y SERIES DE LIBROS DEL CSCC

o Communication Research Trends (Revista de cuatro niimeros al ano)

o Communication and Human Values. Serie realizada con ‘Sage
Publications’.
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Communication, Culture and Theologie. Serie realizada con ‘Sheed and
Ward’, en colaboracion con CICS (Universidad Gregoriana, Roma).

Comunicacion y Religion (Boletin en espafol e ingles).

Nuimero Extraordinario Anual de 1a Revista de Ciencias de la Informacion,
publicado conjuntamente con la Facultad de Ciencias de la Inforrnacién
de la Universidad Complutense de Madrid, Espana.
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