Presentacion

En medio de la diversidad de los aspectos abordados en esta séptima
edicion de Temas de Comunicacion, se encontrard cuatro grandes lineas que
aglutinan preocupaciones centrales de quienes estamos ensefiando e
investigando este fendmeno de la comunicacion.

La primera de estas lineas tiene como denominador comin eso que
se conoce como la construccion social de la realidad. En este sentido
encontramos el articulo del Prof. Massimo Desiato “Del amor a la
desinformacioén y del fracaso de la cultura” en el que se discute las efectivas
posibilidades de la participacion comunitaria y del periodismo interactivo y
se analiza lo que el autor llama la /ibido iginorandi, o el deseo de ignorar la
informacion cuando ésta socava las habituales formas de pensary conducirse
enlavida. Le sigue el ensayo del Padre Jestis Maria Aguirre, s.j. titulado “Viraje
latinoamericano sobre la experiencia mitopoiética” en el que se concluye que
tras la desmitologizacién de la ciencia y el progreso han surgido sustitutos
como la investigacién etnologica de la vida salvaje, el fundamentalismo
religioso y el repunte del esoterismo. Por su parte, el Padre José Martinez del
Toda y Terrero, s.j. aborda en su articulo “La audiencia ante los medios” el
enfoque de las mediaciones como procesos en el que el espectador deja de
ser un ente pasivo para converlirse en un constructor de significados.
Complementa esta tendencia un estudio realizado por el Lic. Luis Miguel
Gonzilez, egresado de la promocién 1993-1994, sobre “El proceso
comunicacional del Impuesto al Valor Agregado”, en donde senala como el
contexto influye notablemente en la generacion de mensajes de alcance
publico orientados a modificar opiniones o actitudes.

La otra linea que se perfila es la relacionada con la formacion de los
comunicadores. El Prof. Jeremiah 0’Sullivan presenta un trabajo titulado
“Hacia un perfil del comunicador social” en el que propone lineas de
capacitacion y de accidn a desarrollar por el futuro profesional. Quien
suscribe esta presentacion, analiza el mismo tema en un articulo titulado “La
formacién del comunicador social: entre la técnica y la ética”. Debemos
incluir aqui el ensayo del Prof. Leandro Canté “El periodismo especializado
y la economia”, en el que hace una critica a la formacién que reciben los
periodistas en el pregrado, que segin él no provee al estudiante de
herramientas metodoldgicas para manejar las fuentes especializadas.



El otro conglomerado temitico tiene que ver con la llamada
comunicacion organizacional.El Prof. Max Romer trata de “Las gerencias de
las comunicaciones ante el caos” aportando una visién tedrica donde se
rescatan conceptos derivados de las ciencias naturales para analizar el plano
corporativo. En la misma linea estd el articulo de las licenciadas Maria
Valentina Verde Horacio y Carolina Vila Ramirez, quienes presentan un
resumen de su trabajo de grado titulado “El comunicador dentro de la cultura
corporativa: Jider o accesorio?”.

La cuarta linea se define como la aplicacion de las tecnologias de la
informacién. El Prof. Héctor Alvarez hace un recuento de uno de los
proyectos del Centro de Investigaciones de la Comunicacion (CIC) en “La
Corototeca al alcance de la mano”, describiendo el proceso de automatizacion
del archivo de Carlos Eduadro Misle (Caremis). En este mismso sentido, la
Prof. Rosamelia Gil describe el proceso de desarrollo de una base de datos
especializada en Comunicacién Social en su trabajo titulado “Base de datos
RECOM: biblio-hemerografia venezolana de comunicacidn”, un proyecto
conjunto entre el CIC y el Centro Gumillla.

El lector encontrard también en este nimero un completo informe
con datos actualizados sobre “La Television en América Latina” preparado
por el Lic. Juan Manuel Matos. Ademis se publica un trabajo titulado “Iglesia
Catdlica y Medios de Comunicacion Social” del Dr. Guillermo Raigon Pérez
de la Concha. En este articulo, que es un resumen de la Tesis Doctoral
presentada por el autor en la Facultad de Ciencias de la Informacion de la
Universidad de Sevilla (Espafia), se propone una revision critica de la relacion
que la Iglesia ha sostenido con los medios de comunicacién y de su papel
como comunicadora. El autor esboza una serie de lineamientos que
permitirian cambiar la presencia “mds bien trivial” que tiene la Iglesia en los
medios, entendiendo que el Pueblo de Dios estd hoy conformado por “gente
aislada en sus hogares que tiene la mirada puesta en la TV y sus oidos en la
radio”.
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