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Este quinto niimero de Temas de Comunicacién es de ciertamaneraun
epflogo a las celebraciones del 40 aniversario de la Universidad Catolica
Andrés Bello que marcaron el afio 1993. Ahora, cuando 1a Universidad entra
de Ileno en su etapa de madurez y el pafs encuentra nuevos rumbos, lareflexién
sobre el que hacer social es una tarea imperiosa que nosotros hemos asumido
y seguimos asumiendo desde esta tribuna.

‘Este ejemplar de la revista es un buena muestra de ello. La primera
seccién se abre con un trabajo del P. Jesis Marfa Aguirre, s.j. titulado
«Pensamiento postilustrado sobre la experiencia mitico-religiosa», enel
que se esbozan 1aslimitaciones de cierto pensamiento positivista y cientificista
para comprender la globalidad de la experiencia humana, particularmente
debido al fracaso y los horrores derivados de las utopfas «progresistas». El
autor propone la revalorizacién de la experiencia mitico-religiosa como
generadora de «sentido».

Le sigue un artfculo sobre «La representacién de la enfermedad y la
salud en la televisién: consideraciones teéricas sobre la divulgacion
sanitaria» en el que quien suscribe esta presentacién analiza el esquema
tradicional de 1a divulgacién cientffica y sanitaria, que parte de 1a premisa del
sabio (el cientifico) y el ignorante (el auditorio), y ofrece una visiénaalternativa,
donde se incorpora a la representaci6n social como factor central para lograr
la empatia entre divulgador y perceptor.

Por su lado, Massimo Desiato explica en «El poder en y tras la
comunicacién», cémolas nuevastecnologfas delainformaciénhansignificado
lafragmentacién del poder, 1o que harevalorizado el poder delos espectadores
que dejan de ser victimas de un proceso de manipulacién y se convierten en
actores con capacidad de autonomfa gracias al «poderoso medio» llamado
cultura.

En «De lo humano en las imégenes», Daniela Milhaljevic retrata la
complejidad social de estos tiempos que impideel surgimiento y consolidacion
de las doctrinas, entendidas éstas como fuentes de verdades uinicas.

Después, Marcelino Bisbal nos ofrece un acucioso andlisis sobre «La
programacion televisiva y el usuario ;quién manda?» en el que describe
una oferta audiovisual en plena expansi6n y donde los contenidos viajan ahora
en formatos, como los juegos interactivos, imponiendo nuevos usos para la
televisién lo que genera interrogantes inéditas sobre la influencia social delos
medios.
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Luisa Palacios y Jennifer Flasz presentan un resumen de su trabajo de
grado titulado «Impacto de la television por suscripcion en la audiencia
latinoamericana: caso Venezuela». osresultados, sibien parciales, muestran
una ligera fragmentaci6n de 1a audiencia, ya que quienes tienen acceso alatv
pagada dividen su tiempo entre sta opci6n y la tv libre. .

En «Relaciones Piiblicas hacia el Siglo XXI», Luis Moreno Gémez
dibuja un contexto socio-politico y econémico cambiante y «turbulento» que
impone retos que las relaciones piblicas deben asumir para manten~t su
vigencia en el mundo de los negocios.

ILeandro Cant6 presenta la segunda entrega de una serie de trabajos
sobrelaeconomiabajoel titulo «Elimposible valor objetivo»,enel querescata
a la subjetividad como factor determinante del proceso econémico.

Cierra 1a seccién de articulos un balance de la gestion ~ Centro de
Investigaciones de 1a Comunicaci6n, que hace su directora C. oline Bosc-
Bierne de Oteyza. Acompafia a este trabajo uno de cardcter mas técnico
firmado por Héctor Alvarez, especialista en Sistemas de Informacion y
Biblioteconomia, sobre la normalizacién de la base de datos fotogréfica del
CIC.

Lasecci6én «Documentos» se abre con la «Lectio Brevis: La UCABen
su 40 aniversario» del Rector, P.Luis Ugalde, s.j. con 1a que se dio comienzo
al afio académico 1993 -1994. Le sigue el discurso de Emilio Piriz Pérez en
el acto de presentaci6n de las publicaciones de la Escuela de Comunicacién
Social, en el que hace un recuento de su labor como director de 1a Escuela y
director-fundador de esta publicacién. También se incluyen las palabras que
en esa misma ocasién dirigié Antonio Pasquali, donde hizo una breve pero
acertada presentacion de los libros editados por la Escuela de Comunicacion
Social. Por su lado, el P. José Martinez Terrero, s.j., en un texto titulado
«Comunicacién y Religién» ofrece una extensa bibliografia sobre el tema
y sugiere temas de investigacion.

Cierra la revista la resefia de tres importantes acuerdos de pasantia
firmados entre 1a Escuela de Comunicacién Social con CONAPRI, la agencia
de noticias EFE y la revista Publicidad y Mercadeo.

Isaac Nahén



