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Resumen

Las Universidades abren espacios para la creatividad y para fomentar la formacién integral del hombre que requiere la
sociedad mds en estos tiempos de COVID. Nos encontramos en un entorno de cambios constantes, para sobrevivir a esta
realidad la universidad debe adaptar su formacién a los nuevos cambios requeridos. En esta investigacién se buscé estudiar
la interrelacién implicita estudiante-universidad con base a los contenidos de las representaciones sociales de un grupo de
estudiantes de la Universidad Catélica Andrés Bello dada la vinculacién institucional del investigador desde los espacios de
la Cétedra Institucional de Innovacién y Emprendimiento, para conocer como bajo este contexto, como es visto el
fenémeno emprendedor y como las Universidades coadyuvan a dar respuesta a los objetivos emergentes tales como la
innovacidn la creatividad y el emprendimiento desde el dmbito educativo bajo la influencia de contextos adversos. Las
universidades surgen como categoria principal en el presente estudio donde se reconoce por parte del estudiante que es un
espacio en el que se gestan de manera natural bajo la influencia contextual los conocimientos formales e interaccion
académica para el desarrollo emprendedor.
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The Ucabista entrepreneurial profile in adverse times:

COVID-19

Abstract

The Universities open spaces for creativity and to promote the integral formation of man that society requires most in
these times of COVID. We are in an environment of constant changes, in order to survive this reality the university must
adapt its training to the new changes required. This research sought to study the implicit interrelationship of student
university based on the contents of the social representations of a group of students of the Andrés Bello Catholic
University given the institutional linkage of the researcher from the spaces of the Institutional Chair of Innovation and
Entrepreneurship, to know how under this context, how the entrepreneurial phenomenon is seen and how the
Universities help to respond to emerging objectives such as innovation, creativity and entrepreneurship from the
educational field under the influence of adverse contexts. Universities emerge as a main category in this study where it is
recognized by the student that it is a space in which formal knowledge and academic interaction for entrepreneurial
development are born in a natural way under the contextual influence.

Keywords: covid-19, entrepreneurship, university, students, social representations, contextual influence
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Introduccién

En la actualidad dado el contexto global del COVID-19, la sociedad ha asumido un rol de ser emprendedora y
generar actividades que aporten al desarrollo econédmico, tecnolégico y social de la regién y del pais mayor
innovacién y actividades productivas para el desarrollo de las mismas. Debe incluirse al emprendimiento y la
innovacién como una nueva misién dentro de las Universidades.

La intencién emprendedora estd relacionada con las creencias, influencia social percibida en su entorno préximo,
asi como con las habilidades y capacidades del individuo para desarrollar un proyecto emprendedor.

Fe y Alegria (2004) al afirma que: “si la educacién estd en funcién de la sociedad, no se podrd pensar en un
cambio en la sociedad; ni tampoco en cambiar la sociedad sin realizar cambios en la educacién” (p. 10). Como parte
de estos cambios emerge la necesidad de un cambio curricular en la educacién formal que acelere la transformacién
que surge de la burbuja social por asi decirle a la direccién que toman los cambios sociales y los culturales.

El aporte de esta investigacién busco analizar las representaciones sociales de un grupo de estudiantes para
conocer la interaccién estudiante-universidad basada en el contenido de dichas representaciones y estudiar la
influencia de las universidades en la Educacién en Emprendimiento en Venezuela dado el contexto global del
COVID-19, en particular la influencia de la Universidad Catélica Andrés Bello desde los espacios de la Cdtedra
Institucional en Innovacién y Emprendimiento (Periodo 202115).

Planteamiento del Problema

Todo ser humano busca en la educacién un andamiaje, para que esta se convierta en el medio para adquirir una
profesién, un oficio o una ocupacién, que le permita y le facilite la consecucién de mayor bienestar econémico y
social y que le permita ademds cubrir sus propias necesidades y las de su entorno (familia: padres, esposa e hijos). Por
ello, cabria preguntarse: ;Qué estdn haciendo las universidades para asumir estas inquietudes en la actualidad dado el

contexto del COVID-19?

Una manera de soportar sobre bases laborales reales y sélidas, no sélo el crecimiento manifiesto en el incremento
de indicadores econémicos, sino también el que se observa en el desarrollo local sostenible, que podria reflejarse o
traducirse en una mayor ocupacién o empleo, acceso a mds y mejores servicios, salud, calidad de vida, asi como en
una mayor capacidad competitiva de los territorios locales.

Flores y Méndez (2010) aseveran que se: “genera la necesidad de nuevos estilos de ensefianza y de aprendizaje,
toda vez que el profesional de hoy ha de desempenar innumerables facetas en su entorno vital” (p. 73). El desafio del
emprendimiento estd atin mds que vigente, en Venezuela algunas instituciones educativas publicas y privadas que
han dado sus primeros pasos para abordar este sector que emerge con mayor profundidad respondiendo a la crisis
econdmica, social, politica, cultural y la mds importante la “educativa”.
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Objetivos del estudio

Surge la necesidad de conocer la percepcién de los estudiantes dado el contexto del COVID-19, desde el 4mbito
de la praxis educativa del investigador para coadyuvar al disefio de acciones efectivas que incentiven el desarrollo
emprendedor en la comunidad universitaria de la cual forma parte y poder elevar propuestas a las autoridades para
atender las necesidades curriculares que implican tal nivel desarrollo.

Objetivo General:

Contribuir a la comprensién de las representaciones sociales acerca del emprendimiento que tienen los
estudiantes de la Universidad Catélica Andrés Bello desde los espacios de la Cétedra Institucional en
Innovacién y Emprendimiento (Periodo 202115).

Objetivos Especificos

Analizar los contenidos de las Representaciones Sociales de los estudiantes con relacién al emprendimiento
y el contexto del COVID-19 desde la Universidad Catélica Andrés Bello especialmente desde los espacios de
la Cétedra Institucional en Innovacién y Emprendimiento (Periodo 202115).

Descripcién del contexto:

Existe un compromiso declarado por parte de esta institucién educativa de la Universidad Catélica Andrés Bello
de brindarle a su comunidad educativa un acercamiento entre la formacién y el estudiante orientados a una
educacién que incorpora la innovacién y el emprendimiento como una forma de retorno social.

Fundamentacién tedrica

Emprender

“Emprender” es una palabra del vocablo latino prenderé que significa acometer e intentar. El término, acufiado y
enriquecido por economistas, llegé a ser identificado con innovacién, desde la perspectiva administrativa se
incorporé la evaluacidon de riesgos y beneficios, en respuesta a la dindmica propiciada por nuevas ideas y formas
diferentes de hacer las cosas.

Ontolégicamente, el emprendimiento es inseparable a la esencia del “ser”, la incesante bisqueda de transformar
y mejorar las condiciones de vida estd signada por el emprendimiento como atributo humano, que se requiere
afianzar a través de una educacién que facilite la materializacién de las ideas.

Hablar de emprendimiento remite a percibir a la persona como un ser que aprende a lo largo de su vida, inserto
en un dmbito cultural y en permanente interaccién con otras personas e instituciones u organizaciones, asi como con
el medio ambiente. En consecuencia, se reconoce el ser humano como creador y emprendedor, llamado a adoptar
comportamientos conducentes al aprendizaje personal y organizacional, asi como al desarrollo de acciones
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transformadoras de su dmbito contextual, que requiere voluntad para iniciar, responsabilidad para realizar y
persistencia para continuar.

En términos generales, se entiende por emprendimiento el inicio y realizacién de una actividad que le es atractiva
a cierto grupo de personas en el dmbito econdémico, artistico, cultural, deportivo, social, religioso, politico, entre
muchos otros, pudiendo tener cardcter individual, familiar, comunitario o asociativo y que incluye cierto nivel de
riesgo.

La Educacién en Emprendimiento en tiempos adversos como el COVID-19

Dentro de los diferentes tipos de formacién de emprendedores pudiesen concebirse entre ellas las siguientes:

e La educacién sobre emprendimiento.
e Laeducacién para emprender y
e Laeducacién en la empresa.

Ripollés (2011) afirma que: “el estudiantado valora positivamente la formacién universitaria en competencias
emprendedoras ya que le proporciona el saber hacer necesario para crear su propio puesto de trabajo y salir de una
situacién de marginalidad social o laboral previa”. (p. 83). Asimismo se puede sobreentender que en situaciones de
crisis econémica es menos arriesgado depender de uno mismo para salir de una situacién de cesantia laboral que
depender de la voluntad y el saber hacer de terceras personas.

Krauss (2011) plantea que: “es fundamental analizar las diferentes formas en que se pueden formar los
emprendedores, aprovechando las oportunidades que detectaron” (p. 31).

Metodologia Aplicada

Se buscé adoptando el paradigma cualitativo ejercer una préictica donde el investigador de manera reflexiva, fuese
capaz de dar significado a fenémenos complejos y crear teorias, partiendo de las vivencias, sentimientos y
motivaciones de los informantes, tal como se llevé a cabo mediante la Teoria Fundamentada.

Detallando un poco mds sobre se realizé el presente estudio mediante la recoleccién de datos mediante un grupo
focal virtual mediante la herramienta zoom (cuya sesién fue de aproximadamente unos 60 minutos), la dindmica esta
técnica permitié recoger informacién (evidencia empirica), donde existié una linea conductora mediante las
preguntas utilizadas como lo es el Emprendimiento y el desarrollo de su cultura en el dmbito universitario. Se
manifestaron las intenciones y se contestaron las preguntas expuestas por el moderador, en este caso (el mismo
investigador fue el moderador), todo ello enmarcado en un cuadro interactivo y discursivo, cada persona con sus
propias caracteristicas fisicas tales como edad, sexo, rasgos propios favorables para la investigacién: como su
condicién como estudiantes. De la misma manera existié un contexto en el que se desarrollé la entrevista el cual tuvo
alto nivel de importancia. Se disendé una pauta semi-estructurada de 10 items a partir de la elaboracién de una tabla
de especificaciones. Ahora bien, partiendo que una muestra es una seleccién de una poblacién mayor
estadisticamente representativa, para la muestra se seleccioné de manera intencional los estudiantes ya mencionados,
la mayorfa y bajo los preceptos establecidos por Patton (1990) el investigador decidié que la poblacién serfan los
estudiantes de la Cdtedra Institucional de Innovacién y Emprendimiento adscrita al Centro de Innovacién y
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Emprendimiento (CIEUCAB) de la Universidad Catélica Andrés Bello; identificando todas las fuentes de variacién
para el caso de estudio.

Estos estudiantes bajo consentimiento informado decidieron participar como poblacién de la presente
investigacién, debido a que es un grupo que el investigador posee a su alcance y de manera accesible, el cual
permitird cumplir con el objetivo general de la presente investigacién para fines diddcticos.

Las representaciones sociales son un modelo que posee por funcién conceptualizar lo real a partir del
conocimiento previo, permite ver una forma especifica de conocimiento: “el saber de sentido comin”, en el que el
contenido toma una forma particular de pensamiento social. Asimismo son tipos de creencias paradigmdticas,
organizaciones de conocimiento, de creencias, y lenguajes que cobran multiples estructuras de conocimiento.

Mora, M. (2002) define a la representacién social de la siguiente manera:

La representacién social es una modalidad particular del conocimiento, cuya funcién es la elaboracién de
los comportamientos y la comunicacién entre los individuos. La representacién es un corpus organizado
de conocimientos y una de las actividades psiquicas gracias a las cuales los hombres hacen inteligible la
realidad fisica y social, se integran en un grupo o en una relacién cotidiana de intercambios, liberan los
poderes de su imaginacién. (p. 7).

Otros autores como Materdn, A. (2008) comenta sobre esta teorfa lo siguiente:

Es una teoria en desarrollo y debate permanente, surge en Francia en la década de 1960, han transcurrido
més de 40 afos desde su primera formulacién y; sin embargo, el debate tedrico, las investigaciones
empiricas y la integracién de planteamientos de orden interdisciplinario son indicadores de su evolucién
y actualidad. La Teoria de las Representaciones Sociales es uno de los modelos relativamente recientes en
el drea de Psicologia Social, esta propuesta tedrica esboza un planteamiento metodolégico interesante y
renovador dentro del andlisis del sentido comtin y de lo cotidiano, podria valorarse como una explicacién
util en el estudio de la construccién social de la realidad. (p. 244).

La vinculacién con el articulo de investigacién para con el fenémeno del emprendimiento en Venezuela, hace
mencién de la existencia organizaciones educativas que desarrollan las competencias del emprendimiento,
entendido como una competencia bdsica para el apoyo de nuevas exigencias y transformaciones en los procesos y
servicios de la colectividad. Dentro de este contexto, la investigacién tiene relevancia puesto que permite caracterizar
la representacién social sobre el emprendimiento que estd presente en los diferentes actores de la comunidad
educativa de la UCAB, actores que comparten con las instituciones educativas, un rol en la produccién, registro del
capital cultural de un grupo social, en un contexto histérico, fundamentalmente porque en nuestro medio no se
conocen experiencias previas que caractericen el significado del emprendimiento en contextos diferentes a los ya
tradicionalmente acostumbrados.

Moscovici (1979) afirma que:

...que la representacién social se muestra como un conjunto de proposiciones, de reacciones y de
evaluaciones referentes a puntos particulares, emitidos en una u otra parte, durante una encuesta o una

Analogia del comportamiento N° 18.
Afio - 2020 62
ISSN: 1316-7618



El perfil emprendedor Ucabista en tiempos adversos: COVID-19.

FRANCISCO VELANDIA

conversacién, por el "corazén" colectivo, del cual, cada uno, quiéralo o no, forma parte. Este corazén es,
simplemente, la opinién publica, nombre que se le daba antes, y en la cual muchos veian la reina del
mundo y el tribunal de la historia. Pero estas proposiciones, reacciones o evaluaciones estdn organizadas
de maneras sumamente diversas segtin las clases, las culturas o los grupos y constituyen tantos universos
de opiniones como clases, culturas o grupos existen. Cada universo, segin nuestra hipétesis, tiene tres
dimensiones: la actitud, la informacién y el campo de representacién o la imagen (p.45).

El desarrollo que ha tenido la Teoria de las Representaciones Sociales en los tltimos 40 afos en el dmbito de las
ciencias sociales, ha dado lugar a distintos modos de apropiacién de la Teorfa entre los que se destacan el enfoque
procesual, centrado en el contenido de las Representaciones Sociales en términos de su sentido y significacién y el
enfoque estructural interesado en los mecanismos de organizacién de dichos contenidos. Lo anterior ha generado
una “disyuncién” entre ambos enfoques, que no solo se expresa tedricamente sino también metodolégicamente, de
tal modo que unas investigaciones se concentran en aspectos procesuales de las Representaciones Sociales, mientras
que otras se ocupan fundamentalmente de la estructura y la jerarquia de las Representaciones y su cardcter central
periférico.

Proceso de la Teoria Fundamentada

Durante el desarrollo del proceso de andlisis y codificacion se realizé bajo el mdximo nivel de atencién para no
incurrir en los tres riesgos principales que pueden llevar a un proceso de categorizacién erréneo:

1. Cierta prisa en finalizar la categorizacién, con tendencia hacia el estilo que los autores de la Teorfa
Fundamentada se refieren como "sobre vision".

2. Frecuentes desconexiones con los datos e influencia de concepciones tedricas previas; y

3. Uso excesivo y distorsionador de la elaboracién 16gica, surgiendo las categorias conceptuales de un modo
rdpido y con falsos criterios de saturacién tedrica.

Utilizando como antecedente formal como lo formula Restrepo-Ochoa (2013) en esta investigacion surtié efecto
permitiendo generar un aporte significativo utilizando la articulacién metodolégica propuesta por el autor en cuanto
al uso de la teoria fundamentada permitiendo su uso como procedimiento fundamental para el andlisis de los datos
el método comparativo constante, codificar y analizar los contenidos de las representaciones sociales para el
desarrollo de ideas tedricas del fenémeno en estudio y estableciendo su correspondencia con los datos.

Poblacién

Desde el punto de vista estadistico, la poblacién o universo se caracteriza segin lo expuesto por Balestrini (2000),
como “cualquier conjunto de elementos de los cuales pretendemos indagar y conocer sus caracteristicas, o una de
ellas, y para el cual serdn vilidas las conclusiones obtenidas en la investigacién”. (p. 137). Aunado a lo anterior, cabe
agregar que uno de los aspectos importantes dentro de toda investigacion se refiere a la identificacién precisa de los
sujetos u objeto de estudio, para lo cual es imprescindible. Al respecto, Arias (2012), define la poblacién: “es el
conjunto finito o infinito de elementos con caracteristicas extensivas las conclusiones de la investigacién” (p.25).
Ahora bien, partiendo que una muestra es una seleccién de una poblacién mayor estadisticamente representativa,
para la muestra se seleccioné de manera intencional los estudiantes ya mencionados, la mayoria y bajo los preceptos

establecidos por Patton (1990) el investigador decidié que la poblacién serian los estudiantes del Universidad
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Catélica Andrés Bello desde los espacios de la Citedra Institucional en Innovacién y Emprendimiento;
identificando todas las fuentes de variacién para el caso de estudio.

Estos estudiantes ademds poseen atributos valiosos para la presentes tales como ser:

e  Estudiantes universitarios de la Cdtedra Institucional de Innovacién y Emprendimiento de la UCAB

e  Proporcionalidad en ambos sexos.

e  Mostraron interés en el emprendimiento.

e Haber manifestado el interés particular de participar bajo consentimiento informado en la
investigacion.

Tabla 1.
Poblacion: Estudiantes Semestre Varios de la Citedra Institucional de Innovacion y Emprendimiento de la Universidad
Catdlica Andyrés. Elaboracion Propia (2020)

Poblacién Cantidad

Estudiantes universitarios de la Cdtedra Institucional de Innovacién y Emprendimiento de 10

la UCAB

Total 10

Procedimiento y Técnicas de Andlisis de Datos
Proceso del grupo focal.

Detallando un poco mds sobre la dindmica esta técnica permitié recoger informacién, donde existié una linea
conductora mediante las preguntas utilizadas como lo es el Emprendimiento y el desarrollo de su cultura en el
dmbito universitario. Se manifestaron las intenciones y se contestaron las preguntas expuestas por el moderador, en
este caso (el mismo investigador fue el moderador), todo ello enmarcado en un cuadro interactivo y discursivo, cada
persona con sus propias caracteristicas fisicas tales como edad, sexo, rasgos propios favorables para la investigacién:
como su condicién como estudiantes.

Se disefié una pauta semi-estructurada de 10 items a partir de la elaboracién de una tabla de especificaciones que
permitieron indagar y guiar la conversacién. Algunas de las preguntas para los estudiantes del grupo focal fueron:

e ;Quées para ti el emprendimiento dado el contexto del COVID-192,

e ;Qué tipos de emprendimiento conoces?

e ;Cudl crees que es la finalidad del emprendimiento bajo este contexto?

o ;Cudl crees es el papel que juega la UCAB en tu formacién profesional desde el enfoque del
Emprendimiento en contextos adversos?

Finalmente, se les pregunto ;Cudles son los recursos que posees para emprender? ;Qué piensas sobre si el
Emprendedor se constituye en el principal recurso para emprender?

Analogia del comportamiento N° 18.
Afio - 2020 64
ISSN: 1316-7618



El perfil emprendedor Ucabista en tiempos adversos: COVID-19.

FRANCISCO VELANDIA

Resultados

En el presente apartado se hace referencia a los resultados obtenidos de la investigacién luego del andlisis de
los contenidos de las Representaciones Sociales de la poblacién en estudio sobre el fenémeno emprendedor y su
vinculacién al dmbito universitario.

A través del andlisis e interpretacion de los contenidos de las Representaciones Sociales de los estudiantes de
la Cdtedra en Innovacién y Emprendimiento quienes participaron como informantes clave, el investigador mediante
triangulacién de datos, y el refuerzo por triangulacién tedrica. Para tal efecto, se sostiene que el propdsito del
andlisis fue sintetizar las observaciones realizadas, para generar respuestas a las interrogantes planteadas en la
investigacién, la interpretacién de los datos buscando dar significado a la informacién, para explicar la misma.

Utilizando como antecedente formal como lo formula Restrepo-Ochoa (2013) el presente estudio empleando la
articulacién metodolégica propuesta por el autor en cuanto al uso de La teoria fundamentada permitiéndole al
investigador su uso como procedimiento fundamental para el andlisis de los datos el método comparativo constante,
codificando y analizando los contenidos de las representaciones sociales para el desarrollo de ideas tedricas del
fenémeno en estudio y estableciendo su correspondencia con los datos.

Anilisis de Resultados:

Con base a lo anterior, a continuacién se presentan los andlisis de las representaciones sociales mediante la
generacién de una Teorfa Fundamentada mediante dicha articulacién metodolégica de donde desde la evidencia
empirica, después de haber procesado los resultados mediante el Software de andlisis Atlas Ti 9. Se validaron los
siguientes resultados:

El Emprendimiento concebido desde las representaciones sociales como resultados obtenidos en el presente
estudio es concebido por un grupo de estudiantes universitarios pertenecientes a la Universidad Catélica Andrés
Bello desde los espacios de la Cétedra Institucional en Innovacién y Emprendimiento (Periodo 202115), como una
interaccién natural entre las siguientes categorias:

Definiciones de las categorias:

La categoria Influencia contextual (COVID-19): que surge desde las representaciones sociales por parte de los
estudiantes constituye tres escenarios articulados en las siguientes sub-categorias dispuestas en lo emocional, en lo
familiar y lo sociocultural.

La categoria Estudiantes: como ya se explicé en el apartado del marco metodolégico, son la poblacién en
estudio, esta investigacion estd referida a las representaciones sociales de estudiantes universitarios los cuales dichas
representaciones han permitido abducir, deducir e inducir significados sobre el emprendimiento en un contexto
universitario, de las cuales derivaron las siguientes subcategorias: Habilidades sociales, practicas y personales.

Las habilidades sociales estin relacionadas con el “convivir” intimamente ligado al desenvolvimiento social,
incorporando elementos o destrezas en el plano expresivo y la capacidad de autogestién. Las habilidades précticas,
deben estudiarse desde dos competencias basicas “el saber y el hacer”, subrayando la importancia desde lo teérico, lo
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técnico, pero ademds, estas involucran aspectos relacionados con la materializacién de una idea o proyecto, destacan
las caracteristicas personales, que se vinculan con las competencias del “ser”, y aluden a actitudes, aptitudes y
valores personales, donde se privilegia el aprendizaje vivencial y de prictica, sobre el saber tedrico.

Surge una interrelacién implicita argumentada en la necesidad de mestizar la academia (la universidad) con la
realidad y el contexto, buscando dar respuesta al fenémeno emprendedor como una realidad para el fomento de la
productividad del pais, sino solamente también a la consolidacién del proyecto de vida de los estudiantes. Es donde
se establece como categoria y nicleo central al EMPRENDIMIENTO el cual permitird al estudiante que desarrolle
esta competencia basada en su capacidad para innovar, y generar ideas diferentes que mejoren su entorno y por ende
su nivel de vida.

Las representaciones sociales sobre la concepcién del emprendimiento por parte de los estudiantes de la
Universidad Catdlica Andrés Bello desde los espacios de la Cdtedra Institucional en Innovacién y Emprendimiento,
reflejaron varios elementos como por ejemplo: el asumir riesgos, de esta manera se generara una tendencia a aprender
de los fracasos, desarrollando conexamente la capacidad de la perseverancia, de identificar oportunidades, las cuales
estdn inmersas en una sociedad que actualmente experimenta diversos cambios acelerados, inciertos y continuos. Las
trasformaciones sociales, politicas, culturales y econémicas ocurren en ciclos y con mayor frecuencia cada vez mds

rdpidas y dificiles de predecir.

El emprendimiento ademds puede verse como una de las caracteristicas que determina el crecimiento, la
transformacién y el desarrollo de sectores que emergen dentro de cualquier dmbito, principalmente el econémico, se
circunscribe a un espacio geogrifico, y puede ser o no de alcance global. Su principal elemento es el ser humano,
quien con base a sus intereses y de un posible equipo o grupo de personas mediante sus experiencias, destrezas y
habilidades buscan mediante la dindmica comercial algo esperado que les genere un valor como elemento de
intercambio, comtnmente: lucros econémicos.

Alcances y Limitaciones del estudio

El marco referencial fue el circunscrito en una primera aproximacién al fenémeno del emprendimiento en la
Universidad Catélica Andrés Bello desde los espacios de la Cdtedra Institucional en Innovacién y Emprendimiento
con base a una poblacién de 10 estudiantes que seglin sus caracteristicas poblacionales corresponden al perfil
emprendedor deseado el cual en cuanto a la cantidad se sugiere por parte del investigador ampliar el nimero de
estudiantes y replicar el estudio en otras Universidades para poder contrastar los resultados hallados mediante la
generacion de la teorfa fundamentada anteriormente descrita. Sin embargo, surge como un estudio piloto con las
limitaciones ya mencionadas. Igualmente el investigador sugiere realizar el anélisis del contenido de las
representaciones sociales de otros miembros de la comunidad universitaria de la institucién seleccionada para recabar
y triangular este estudio piloto inédito con otros datos.

A modo de conclusiones

Surge una interrelacién implicita argumentada en la necesidad de mestizar la academia (la universidad) con la
realidad y el contexto, buscando dar respuesta al fenémeno emprendedor como una realidad para el fomento de la
productividad del pais, sino solamente también a la consolidacién del proyecto de vida de los estudiantes. Es donde
se establece como categoria y nucleo central al EMPRENDIMIENTO el cual permitird al estudiante que desarrolle
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esta competencia basada en su capacidad para innovar, y generar ideas diferentes que mejoren su entorno y por ende
su nivel de vida.

Para lograr los objetivos y metas los estudiantes tendrdn que tener una capacidad de andlisis para poder desarrollar
un saber tedrico, el cual le permitird establecer e iniciar mediante su capacidad organizativa y de concrecién:
negocios, proyectos sociales y cualquier tipo de proyectos como su propio proyecto de vida.

Las habilidades practicas permiten establecer que un estudiante universitario, posea la capacidad de analizar
adecuadamente los elementos presentes en el contexto que lo llevard a dilucidar la viabilidad de diferentes iniciativas
o proyectos a emprender tanto en el dmbito empresarial o social; en el cual es posible destacar la capacidad de
concrecién frente a escenarios que le posibiliten la generacién de recursos monetarios en favor propio, o bien la de
un trabajo con sentido de servicio orientado a la comunidad en beneficio de los demds.

El emprendimiento como enfoque sistémico y atendiendo a todos aquellos objetivos emergentes que no son
cubiertos directamente por el sistema educativo formal representar un aprendizaje durante la vida o educacién
permanente (Lifelong Learning) representa un gran paradigma educativo con apertura abierto a cualquier nivel de
aprendizaje de la vida de una persona.
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